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บทคัดย่อ: งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อสำรวจและรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับพืชเศรษฐกิจหลักและอัตลักษณ์ที่เกี่ยวข้องของ
ชุมชนพรหมคีรี 2) เพื่อวิเคราะห์องค์ประกอบและแนวคิดที่เหมาะสมในการนำอัตลักษณ์พืชเศรษฐกิจมาประยุกต์ใช้ในการ
ออกแบบตราสัญลักษณ์ และ 3) เพื่อนำเสนอแนวทางการออกแบบตราสัญลักษณ์จากอัตลักษณ์ฐานพืชเศรษฐกิจสำหรับชุมชน
พรหมคีรี พร้อมทั้งประเมินผลการออกแบบเบื้องต้นโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ โดยมีกรณีศึกษาที่ชุมชนพรหมคีรี 
จังหวัดนครศรีธรรมราช ซึ่งเป็นชุมชนที่มีพืชเศรษฐกิจที่โดดเด่น ได้แก่ มะตาด มังคุด และมะเดื่อ การศึกษาเริ่มต้นด้วย
การรวบรวมข้อมูลพืชเศรษฐกิจหลักของชุมชน และวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ และวิถีชีวิต                
ที่เกี่ยวข้องกับพืชเหล่านั้น จากนั้นได้ทำการสำรวจและสัมภาษณ์ผู้ประกอบการ ช่างฝีมือ และปราชญ์ชุมชน เพื่อทำ
ความเข้าใจถึงความต้องการและแนวคิดเกี่ยวกับการนำอัตลักษณ์พืชเศรษฐกิจมาใช้ในการออกแบบตราสัญลักษณ์ 
รวมถึงการประเมินผลการออกแบบตราสัญลักษณ์เบื ้องต้นโดยผู ้เชี ่ยวชาญด้านการออกแบบ ผลการวิจัยพบว่า                    
การออกแบบตราสัญลักษณ์ที่มีประสิทธิภาพควรผสานองค์ประกอบทางธรรมชาติ รูปทรง สี และสัญลักษณ์ที่สื่อถึงพืช
เศรษฐกิจควบคู่ไปกับการเล่าเรื่องราวและคุณค่าของชุมชน โดยผลการประเมินจากผู้เชี่ยวชาญแสดงค่าเฉลี่ยด้านความ
ชัดเจนในการสื่อสารอัตลักษณ์ ความสวยงาม และความสามารถในการนำไปใช้งาน ค่าเฉลี่ย (X̅) เท่ากับ 4.33 และค่า
ส่วนเบี ่ยงเบน-มาตรฐาน (S.D.) เท่ากับ 0.58 ซึ ่งตีความได้ว่าอยู่ในระดับดีมาก และค่าเฉลี ่ย (X̅) ด้านความเป็น
เอกลักษณ์เท่ากับ 3.33 และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน(S.D.) เท่ากับ 0.58 ซึ่งตีความได้ว่าอยู่ในระดับปานกลางค่อนขา้ง
ดี การนำเสนอแนวทางการออกแบบที่สามารถนำไปประยุกต์ใช้เพื่อสร้างตราสัญลักษณ์ที่โดดเด่น เพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ 
และส่งเสริมการรับรู้ถึงอัตลักษณ์ของชุมชนพรหมคีรีได้อย่างยั่งยืน  
คำสำคัญ: ตราสัญลักษณ์, อัตลักษณ์ชุมชน, พืชเศรษฐกิจ, ชุมชนพรหมคีรี, การออกแบบ 
 

Abstract:  This research aims 1) to explore and gather data concerning the key economic plants and 
their associated identities within the Phrom Khiri community, 2) to analyze suitable components and 
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concepts for incorporating economic plant identities into logo design, and 3) to propose logo design 
guidelines derived from the economic plant identities for the Phrom Khiri community, along with an 
initial evaluation of the designs by design experts. The case study focuses on the Phrom Khiri 
community in Nakhon Si Thammarat Province, a community distinguished by its prominent economic 
plants, namely Matat (Brown Gardenia) and Fig. The study commenced with the collection of data on 
the community's main economic plants and an analysis of the cultural, historical, and lifestyle 
identities related to these plants. Subsequently, entrepreneurs, artisans, and local wisdom experts 
were surveyed and interviewed to comprehend their needs and perceptions regarding the integration 
of economic plant identities into logo design, including an initial evaluation of the logo designs by 
design experts. The research findings indicate that effective logo design should integrate natural 
elements, shapes, colors, and symbols that represent the economic plants, concurrently with 
storytelling and community values. The expert evaluation results demonstrated a mean score ( X̅)of 
4.33 for clarity in communicating identity, aesthetics, and usability, with a standard deviation (S.D.) of 
0.58, which is interpreted as 'very good'. Furthermore, the mean score ( X̅)  for uniqueness was 3.33 
with a standard deviation (S.D.) of 0.58, interpreted as 'fairly good'. The proposed design guidelines 
can be applied to create distinctive logos, enhance product value, and sustainably promote the 
identity of the Phrom Khiri community. 
Key words: Logo, Community Identity, Economic Plants, Phrom Khiri Community, Design 
 
1. บทนำ 

การสร้างแบรนด์และอัตลักษณ์เป็นสิ่งสำคัญในการ
เพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์และส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน โดย
มีการออกแบบตราสัญลักษณ์เป็นหัวใจสำคัญของการ
สร้างแบรนด์ เนื่องจากเป็นสัญลักษณ์ที่สามารถสื่อสาร
เร่ืองราว คุณค่า และอัตลักษณ์ขององค์กร ผลิตภัณฑ์ หรือ
แม้กระทั่งชุมชนได้ [1] ในบริบทของชุมชนที่มีความโดด
เด่นทางด้านทรัพยากรธรรมชาติและภูมิปัญญาท้องถิ่น 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งพืชเศรษฐกิจ การนำอัตลักษณ์ของพืช
เหล ่าน ั ้นมาเป ็นแรงบ ันดาลใจในการออกแบบตรา
สัญลักษณ์จึงเป็นแนวทางที่มีศักยภาพในการสร้างความ
แตกต่างและเพิ่มการจดจำ [2] ชุมชนพรหมคีรี จังหวัด
นครศรีธรรมราช เป็นชุมชนตัวอย่างที่มีความอุดมสมบูรณ์
ทางธรรมชาต ิและม ีพ ืชเศรษฐก ิจหลากหลายชนิด 
โดยเฉพาะอย่างยิ่ง มะตาด มังคุด และมะเดื่อ พืชเหล่านี้          
ไม่เพียงแต่เป็นแหล่งรายได้หลักของคนในชุมชนเท่านั้น 

แต่ยังเป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิต วัฒนธรรม และประเพณี             
ที่สืบทอดกันมาหลายชั่วอายุคน ยกตัวอย่างเช่น มะตาด 
ด ้วยส ีส ันท ี ่สดใสและร ูปทรงท ี ่ เป ็นเอกล ักษณ์ เป็น
สัญลักษณ์ของความงดงามตามธรรมชาติและมรดกทาง
ศิลปะของชุมชน ซึ ่งมักปรากฏในงานหัตถกรรมและ
อาหารท้องถ ิ ่น สำหร ับมะเด ื ่อ ซ ึ ่งเป ็นท ี ่ร ู ้จ ักกันดี             
ถึงคุณประโยชน์ต่อสุขภาพนั้น แสดงถึงความอุดมสมบูรณ์
ทางการเกษตรและคุณภาพอันโดดเด่นของผลผลิตจาก
ดินแดนอันอุดมสมบูรณ์ของพรหมคีรี ซึ่งมีส่วนสำคัญอยา่ง
ยิ่งต่อเศรษฐกิจและชื่อเสียงของชุมชน การทำความเขา้ใจ
และประยุกต์ใช้อัตลักษณ์อันเป็นเอกลักษณ์ที่ได้จากพืช
เศรษฐกิจเหล่านี้ในการออกแบบตราสัญลักษณ์จึงเป็น          
สิ ่งสำคัญอย่างยิ ่งต่อการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและ
ส่งเสริมภาพลักษณ์โดยรวมของชุมชน [3] แนวทางนี้จะ
ช ่วยสร้างเร ื ่องราวทางภาพที ่ เช ื ่อมโยงกับผู ้บร ิโภค 
ถ่ายทอดความเป็นของแท้ มรดกทางวัฒนธรรม และ
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คุณค่าที่ฝังอยู่ในพรหมคีรี ด้วยเหตุผลดังกล่าว งานวิจัยนี้             
จึงมุ่งเน้นที่จะศึกษาแนวทางการออกแบบตราสัญลักษณ์
จากอัตลักษณ์ฐานพืชเศรษฐกิจชุมชน โดยมีกรณีศึกษา             
ที่ชุมชนพรหมคีรี จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อนำเสนอ
แนวค ิดและหล ักการท ี ่ เป ็นประโยชน ์ต ่อการสร ้าง                
ตราสัญลักษณ์ที ่มีความหมาย สื ่อสารได้ชัดเจน และ
สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์และบริการของ
ชุมชนได้อย่างยั่งยืน ซึ่งเชื่อมโยงกับวัตถุประสงค์หลักของ
งานวิจัยที่ได้กำหนดขอบเขตและระเบียบวิธีวิจัยไว้แล้ว 

 

2. วัตถุประสงค์การวิจัย 
จากความสำคัญที่กล่าวมาข้างต้น งานวิจัยนี้จึงกำหนด

วัตถุประสงค์หลัก 3 ประการ ได้แก ่
2.1 เพื่อสำรวจและรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับพืชเศรษฐกิจ

หลักและอัตลักษณ์ที่เกี่ยวข้องของชุมชนพรหมคีรี 
2.2 เพื่อวิเคราะห์องค์ประกอบและแนวคิดที่เหมาะสมใน

การนำอัตลักษณ์พืชเศรษฐกิจมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ
ตราสัญลักษณ์ 

2.3 เพื ่อนำเสนอแนวทางการออกแบบตราสัญลักษณ์
จากอัตลักษณ์ฐานพืชเศรษฐกิจสำหรับชุมชนพรหมคีรี พร้อม
ทั ้งประเมินผลการออกแบบเบื ้องต้นโดยผู ้เชี ่ยวชาญด้าน              
การออกแบบ 

 

3. ขอบเขตการวิจัย 
เพื่อให้การวิจัยบรรลุวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ งานวิจัยนี้       

จึงมุ่งเน้นศึกษาการออกแบบตราสัญลักษณ์จากอตัลักษณ์
ฐานพืชเศรษฐกิจของชุมชนพรหมคีรี จังหวัดนครศรี- 
ธรรมราช โดยมีขอบเขตการวิจัยที่ครอบคลุมดังนี้ 

3.1 ตัวแปรต้น (Independent Variables) 
อัตลักษณ์ของพืชเศรษฐกิจช ุมชนพรหมคีรี  

หมายถึง คุณลักษณะเฉพาะและเรื่องราวที่เกี่ยวข้องกับ
พืชเศรษฐกิจหลัก 2 ชนิดในชุมชนพรหมคีรี ซึ่งจะนำมา
เป็นแรงบันดาลใจและองค์ประกอบหลักในการออกแบบ
ตราสัญลักษณ์ โดยมีรายละเอียดดังนี ้ 1) มะตาด โดย
ศึกษาคุณสมบัติทางกายภาพ (รูปทรงกลีบดอก การเรียง
ตัว สีสันที่สดใส เช่น ชมพู แดง ขาว) การใช้ประโยชน์                

ในชีวิตประจำวัน (เช่น การประดับตกแต่ง, ส่วนประกอบ
ในอาหาร) และความสำคัญเชิงสัญลักษณ์หรือวัฒนธรรม 
ที่เกี่ยวข้องกับมะตาดในชุมชน และ 2) มะเดื่อ โดยศึกษา
คุณสมบัต ิทางกายภาพ (ร ูปทรงผล , ส ีผล , เน ื ้อผล) 
คุณลักษณะทางรสชาติและกลิ ่น และความสำคัญทาง
เศรษฐกิจในฐานะผลไม้ขึ้นชื่อของชุมชน รวมถึงการเป็น
สัญลักษณ์ของความอุดมสมบูรณ์และคุณประโยชน์ต่อ
สุขภาพ 

3.2 ก ร ะ บ ว น ก า ร ด ำ เ น ิ น ก า ร  ( Process/ 
Intervening Variables) โดยมีการดำเนินการดังนี้ 

3.2.1 การสำรวจและรวบรวมข้อมูลเชิงลึก ได้แก ่
1) ข้อมูลทุติยภูมิ โดยศึกษาเอกสารทาง

วิชาการ รายงานวิจัย บทความวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการ
ออกแบบตราสัญลักษณ์ การสร้างแบรนด์ อัตลักษณ์
ชุมชน การนำพืชเศรษฐกิจมาใช้ในการออกแบบ  และ
ข้อมูลเฉพาะเกี่ยวกับชุมชนพรหมคีรีและพืชเศรษฐกิจ           
ทั้งสองชนิด 

2) ข้อมูลปฐมภูมิ โดยการสัมภาษณ์          
เชิงลึก กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักในชุมชนพรหมคีรี ได้แก่ ผู้นำ
ช ุมชน  ผ ู ้ประกอบการผล ิตภ ัณฑ์ท ี ่ เก ี ่ยวข ้องกับพืช
เศรษฐกิจช่างฝีมือพื้นบ้าน และปราชญ์ชาวบ้านผู้มีความรู้
ภูมิปัญญาท้องถิ่น เพื่อรวบรวมข้อมูลเก่ียวกับลักษณะเด่น 
บทบาท ความสำคัญ และเรื ่องเล่าเชิงวัฒนธรรมของ
มะตาด และมะเดื ่อ รวมถึงความต้องการและแนวคิด
เกี่ยวกับการนำอัตลักษณ์เหล่านี้มาใช้ในการออกแบบตรา
สัญลักษณ์ และการสังเกตแบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนรว่ม 
สังเกตวิถีชีวิต การประกอบอาชีพ การใช้ประโยชน์จากพชื
เศรษฐกิจ  และร ูปแบบการนำเสนอผลิตภัณฑ์/ตรา
สัญลักษณ์ที่มีอยู่เดิมในชุมชน เพื่อทำความเข้าใจบริบท
ทางสังคมและวัฒนธรรม 

3.2.2 การวิเคราะห์อัตลักษณ์พืชเศรษฐกิจและ
ชุมชน โดยนำข้อมูลที่รวบรวมได้มาวิเคราะห์เชิงเนื้อหา 
(Content Analysis) เพ ื ่อส ังเคราะห์ค ุณลักษณะเด่น 
องค์ประกอบทางภาพ (Visual Elements), และเรื่องราว 
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(Narratives) ที ่สามารถเป็นตัวแทนของอัตลักษณ์พืช
เศรษฐกิจและชุมชนพรหมคีรี 

3 .2 . 3  กา รออกแบบและพ ัฒนาแนว คิ ด            
ตราส ัญล ักษณ์ โดยสร ้างแนวค ิดการออกแบบตรา
สัญลักษณ์เบื้องต้นอย่างน้อย 3 แนวคิด (เช่น การผสาน
สัญลักษณ์พืชเศรษฐกิจเข้าด้วยกัน  การออกแบบเชิง
นามธรรม การเล่าเรื่องผ่านสัญลักษณ์) โดยแต่ละแนวคิด
จะถูกพัฒนาเป็นแบบร่าง (Sketches) และแบบดิจิทัล 
(Digital Mockups) และพิจารณาหลักการออกแบบที่ดี 
(ความเรียบง่าย จดจำง่าย สื่อความหมาย ความยืดหยุ่นใน
การใช้งาน) [2] และองค์ประกอบการออกแบบ (รูปทรง สี 
ตัวอักษร องค์ประกอบกราฟิก) ในการพัฒนาแบบ 

3.2.4 การประเมินผลเบื้องต้นโดยผู้เชี ่ยวชาญ 
ดำเนินการดังนี้ 

1) เชิญผู้เชี ่ยวชาญด้านการออกแบบ
กราฟิกหรือผู ้เชี ่ยวชาญด้านการสร้างแบรนด์ จำนวน              
3 ท่าน มาประเมินแบบร่างตราสัญลักษณ์ที่พัฒนาขึ้น 

2) ใช้แบบประเมินที ่มีเกณฑ์ชัดเจน 
เช่น Likert Scale 5 ระดับ (น้อยที่สุด - มากที่สุด) ใน
ประเด ็นต ่าง ๆ เช ่น ความสอดคล ้องกับอ ัตล ักษณ์
ประสิทธิภาพในการสื ่อสาร ความสวยงาม ความเป็น
เอกลักษณ์ และความสามารถในการนำไปใช้งาน 

3) ม ีการรวบรวมข้อเสนอแนะเชิง
คุณภาพ (Qualitative Feedback) เพื่อเป็นข้อมูลในการ
ปรับปรุง 

3.2.2 การวิเคราะห์อัตลักษณ์พืชเศรษฐกิจและ
ชุมชน โดยนำข้อมูลที่รวบรวมได้มาวิเคราะห์เชิงเนื้อหา 
(Content Analysis) เพ ื ่อส ังเคราะห์ค ุณลักษณะเด่น 
องค์ประกอบทางภาพ (Visual Elements) และเรื่องราว 
(Narratives) ที ่สามารถเป็นตัวแทนของอัตลักษณ์พืช
เศรษฐกิจและชุมชนพรหมคีรี 

3.2.3 การออกแบบและพัฒนาแนวคิดตรา
สัญลักษณ์ โดยสร้างแนวคิดการออกแบบตราสัญลักษณ์
เบื้องต้นอย่างน้อย 3 แนวคิด (เช่น การผสานสัญลักษณ์
พืชเศรษฐกิจเข้าด้วยกัน การออกแบบเชิงนามธรรม            

การเล ่าเร ื ่องผ ่านส ัญล ักษณ์) โดยแต่ละแนวคิดจะ              
ถ ูกพ ัฒนาเป ็นแบบร่าง (Sketches) และแบบดิจ ิทัล 
(Digital Mockups) และพิจารณาหลักการออกแบบที่ดี 
(ความเรียบง่าย จดจำง่าย สื่อความหมาย ความยืดหยุ่นใน
การใช้งาน) [2] และองค์ประกอบการออกแบบ (รูปทรง สี 
ตัวอักษร องค์ประกอบกราฟิก) ในการพัฒนาแบบ 

3.2.4 การประเมินผลเบื้องต้นโดยผู้เชี ่ยวชาญ 
ดำเนินการดังนี้ 

1) เชิญผู ้เช ี ่ยวชาญด้านการออกแบบ
กราฟิกหรือผู ้เชี ่ยวชาญด้านการสร้างแบรนด์ จำนวน              
3-5 ท่าน มาประเมินแบบร่างตราสัญลักษณ์ที่พัฒนาขึ้น 

2) ใช้แบบประเมินที่มีเกณฑ์ชัดเจน เช่น 
Likert Scale 5 ระดับ (น้อยที่สุด - มากที่สุด) ในประเด็น
ต่าง ๆ เช่น ความสอดคล้องกับอัตลักษณ์ ประสิทธิภาพใน
การสื ่อสาร ความสวยงาม ความเป็นเอกลักษณ์ และ
ความสามารถในการนำไปใช้งาน 

3)  ม ีการรวบรวมข ้อ เสนอแนะเชิ ง
คุณภาพ (Qualitative Feedback) เพื่อเป็นข้อมูลในการ
ปรับปรุง 

3.3 ตัวแปรตาม (Dependent Variables) 
แนวทางการออกแบบตราสัญลักษณ์ที่เหมาะสม

สำหรับชุมชนพรหมคีรี ผลลัพธ์จากการสังเคราะห์ข้อมูล
และข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญที่นำมาสู่หลักการและ
แนวคิดที่เป็นรูปธรรมในการสร้างตราสัญลักษณ์ที่สะท้อน               
อ ั ตล ั กษณ ์พ ื ช เศรษฐก ิ จช ุมชนพรหมค ี ร ี อย ่ า งมี
ประสิทธิภาพ 

3.4 ผลลัพธ์ (Outcomes) 
3.4.1 ชุดแนวคิดและแบบร่างตราสัญลักษณ์โดย

ได้รับการพัฒนาและปรับปรุงให้เหมาะสม โดยสามารถ
เป็นต้นแบบสำหรับการสร้างตราสัญลักษณ์จริงของชุมชน
พรหมคีรีหรือผลิตภัณฑ์จากพืชเศรษฐกิจ 

3.4.2 ข ้อเสนอแนะเช ิงปฏ ิบ ัต ิสำหร ับการ
ประยุกต์ใช้ โดยแนวทางในการนำตราสัญลักษณ์ไปใช้ดังนี้ 
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1) เพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ด้วยการสร้างการ
จดจำ ดึงดูดความสนใจ สร้างความเชื่อมั่นและมูลค่าเพิ่ม
ทางเศรษฐกิจให้กับผลิตภัณฑ์และบริการของชุมชน 

2) ส่งเสริมอัตลักษณ์และภาพลักษณ์
ชุมชนโดยเป็นเครื ่องมือในการสื ่อสารเรื ่องราว คุณค่า 
และความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนพรหมคีรีสู่สาธารณะ
ทั้งในและต่างประเทศได้อย่างยั่งยืน   
 

4. วิธีดำเนินการวิจัย 
เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ งานวิจัยนี้เป็นการ

วิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) โดยใช้วิธีการ
เก็บรวบรวมข้อมูลแบบผสมผสาน เริ่มต้นด้วยการสำรวจ
เอกสารและข้อมูลทุติยภูมิ เพื่อศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และ
งานวิจ ัยที ่ เก ี ่ยวข้องกับการออกแบบตราสัญลักษณ์            
การสร้างอัตลักษณ์ชุมชน รวมถึงการรวบรวมข้อมูล
พื้นฐานของพืชเศรษฐกิจหลักในชุมชนพรหมคีรี ได้แก่ 
มะตาด มังคุด และมะเดื่อ จากนั้น ดำเนินการสัมภาษณ์
เชิงลึก (In-depth Interview) กับกลุ่มเป้าหมายในชุมชน
พรหมคีรี เช่น ผู้นำชุมชน ผู้ประกอบการ และปราชญ์
ชาวบ้าน เพื ่อทำความเข้าใจถึงลักษณะเด่น บทบาท 
ความสำคัญ และเรื่องราวทางวัฒนธรรมของพืชเศรษฐกิจ
เหล่านั้น รวมถึงความต้องการและแนวคิดเกี่ยวกับการ
นำอัตลักษณ์มาใช้ในการออกแบบตราสัญลักษณ์ ควบคู่ไป
ก ับการส ั ง เกตแบบม ีส ่ วนร ่ วมและไม ่ม ี ส ่ วนร ่วม 
(Participant and Non-participant observation) เพื่อ
ศึกษาบริบทวิถ ีช ีว ิตการประกอบอาชีพ และการใช้
ประโยชน์จากพืชเศรษฐกิจของคนในชุมชน ภายหลังจาก
การพัฒนาแนวคิดการออกแบบเบ ื ้องต ้น จะมีการ
ประเมินผลโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ เพื่อรับฟัง
ข้อเสนอแนะและปรับปรุงแนวทางการออกแบบให้มีความ
สมบูรณ์ยิ ่งขึ ้น โดยพิจารณาจากหลักการออกแบบและ
ความเหมาะสมในการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชน และสุดท้าย
คือการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสำรวจเอกสาร การ
สัมภาษณ์เชิงลึก และข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญ โดยใช้
การว ิ เคราะห ์ เน ื ้อหา (Content analysis) เพ ื ่อสรุป

ประเด็นสำคัญและสังเคราะห์เป็นแนวทางและหลักการใน
การออกแบบตราสัญลักษณ์ ซ ึ ่งนำไปสู ่ผลการวิจัย
ดังต่อไปนี้ 

4.1 ขั้นตอนการออกแบบและพัฒนาตราสัญลักษณ์ 
กระบวนการออกแบบและพัฒนาตราสัญลักษณ์

ในงานวิจัยนี้จะแบ่งออกเป็น 3 ขั้นตอนหลัก ดังนี้ 
4.1.1 การรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลอัตลักษณ์ 

ในขั ้นตอนนี ้ ผู ้ว ิจัยจะดำเนินการรวบรวมข้อมูลอย่าง
ละเอียดเกี่ยวกับพืชเศรษฐกิจหลักของชุมชนพรหมคีรี 
(มะตาด มังคุด และมะเดื่อ) โดยเน้นดังนี้ 

1) ลักษณะทางกายภาพ ได้แก่ รูปทรง สี 
ขนาด ลวดลาย เนื้อสัมผัส ของดอก ผล ใบ หรือลำต้น 

2)  ค ุณสมบ ัต ิและประโยชน์  ได ้แก่  
สรรพคุณทางยา การนำไปใช้ในชีวิตประจำวนั การแปรรูป 

3) เรื่องราวและภูมิปัญญา ได้แก่ ตำนาน 
ความเชื่อ ประเพณีที่เก่ียวข้องกับพืชเหล่านั้นในชุมชน 

4) บทบาททางเศรษฐกิจและสังคม ได้แก่ 
ความสำคัญต่อการสร้างรายได้ วิถีชีวิต การรวมกลุ่มของ
คนในชุมชน 

ข้อมูลที ่ได้จากการสัมภาษณ์และการ
ส ังเกต จะถูกนำมาว ิเคราะห์เช ิงเน ื ้อหา (Content 
analysis) เพื่อระบุองค์ประกอบสำคัญ (keywords, key 
visuals) ที่สะท้อนอัตลักษณ์ของพืชเศรษฐกิจและชุมชน
ได้อย่างชัดเจน 

4.1.2 การพ ัฒนาแนวค ิดและร ่างแบบตรา
สัญลักษณ์เบื ้องต้น จากผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์ใน
ขั้นตอนแรก ผู้วิจัยจะเริ่มพัฒนาแนวคิดและร่างแบบตรา
สัญลักษณ์ โดยคำนึงถึงหลักการออกแบบที่ดี (ความเรียบ
ง่าย จดจำง่าย สื่อความหมาย มีความยืดหยุ่นในการใช้
งาน) [2] โดยมีแนวคิดหลักที่พัฒนาขึ้น 3 แนวคิดดังที่ได้
กล ่าวไว ้ ในส ่วนของผลการว ิจ ัย ( Integrated Plant 
Symbolism, Abstract Plant Identity, Storytelling 
through Plant Symbolism) แต่ละแนวคิดจะถูกพัฒนา
เป ็นแบบร ่าง ( sketches) และแบบด ิจ ิท ัล  (digital 
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mockups) เพ ื ่อแสดงภาพล ักษณ์เบ ื ้องต ้นของตรา
สัญลักษณ์ 

 
 

 ภาพที่ 1 แนวคิดการออกแบบสีจากการศึกษามะตาด
และมะเดื่อ 

 

 
 

ภาพที่ 2 แนวคิดการออกแบบตัวอักษรและตราสัญลักษณ์ 
 

4.1.3 กา รป ระ เม ิ น ผลและปร ั บปร ุ ง ต รา
สัญลักษณ์โดยผู ้เช ี ่ยวชาญ แบบร่างตราสัญลักษณ์ที่
พัฒนาขึ้นจะถูกนำเสนอต่อผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ
กราฟิกหรือผู้เชี่ยวชาญด้านการสร้างแบรนด์ (ไม่น้อยกว่า 
3 ท่าน) เพื่อประเมินผลและให้ข้อเสนอแนะ การประเมิน
จะครอบคลุมประเด็นสำคัญดังนี้ 

1) ความสอดคล้องกับอัตลักษณ์ ได้แก่     
ตราสัญลักษณ์สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ของพืชเศรษฐกิจ
และชุมชนพรหมคีรีได้ชัดเจนเพียงใด 

2) ประสิทธิภาพในการสื่อสาร ได้แก่ ตรา
สัญลักษณ์สื ่อความหมายได้ตรงตามที่ต้องการหรือไม่ 
เข้าใจง่ายเพียงใด 

3) ความสวยงามและสุนทรียภาพ ได้แก่ 
องค์ประกอบศิลป์ (รูปทรง สี ตัวอักษร) มีความกลมกลืน
และน่าดึงดูดใจหรือไม่ 

4)  ความเป ็น เอกล ักษณ ์และความ
แตกต่าง ตราสัญลักษณ์มีความโดดเด่นไม่ซ้ำใครหรือไม่ 

5) ความสามารถในการนำไปใช้งาน 
ได้แก่ ตราสัญลักษณ์สามารถปรับใช้กับสื่อและวัสดุต่าง ๆ 
ได้อย่างเหมาะสมหรือไม่ 

4.2 วิธีการวิเคราะห์และประเมินผล 
ข้อมูลที่ได้จากการประเมินโดยผู้เชี ่ยวชาญจะ              

ถูกนำมาวิเคราะห์เชิงคุณภาพ โดยใช้การวิเคราะห์เนื้อหา 
( Content analysis) เ พ ื ่ อ ส ร ุ ป ป ร ะ เ ด ็ น ร ่ ว ม กั น 
ข ้อเสนอแนะที ่สำค ัญ และแนวทางในการปรับปรุง 
นอกจากนี ้ เพื ่อให้การประเมินมีกรอบการให้คะแนน              
ที่ชัดเจน อาจมีการใช้แบบประเมิน Likert Scale 5 ระดบั 
(เช่น 1 = น้อยที่สุด, 5 = มากที่สุด) สำหรับแต่ละประเด็น
การประเมิน และนำมาคำนวณค่าเฉลี ่ย (X̅) และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เพื่อแสดงแนวโน้มและข้อตกลง
ร่วมกันของผู้เชี่ยวชาญ ผลการวิเคราะห์เหล่านี้จะใช้เป็น
ข้อมูลประกอบการตัดสินใจปรับปรุงและคัดเลือกตรา
สัญลักษณ์ที่เหมาะสมที่สุดสำหรับชุมชนพรหมคีรีต่อไป 

 
 

ภาพที่ 3 ผลการปรับปรุงงานออกแบบตัวอักษรและตรา
สัญลักษณ์จากคำแนะนำจากผู้เชี่ยวชาญ 
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ภาพที่ 4 รายละเอียดการออกแบบสลากประกอบการเสนอขอข้อแนะนำผู้เชี่ยวชาญ 
 

5. ผลการวิจัย 

จากการศึกษาข้อมูลและการลงพื้นที่ ชุมชนพรหมคีรีมี
ความโดดเด่นทางด้านทรัพยากรธรรมชาติ โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งพืชเศรษฐกิจที่สำคัญ ได้แก่ มะตาด มังคุด และ
มะเดื่อ ซึ่งแต่ละชนิดมีอัตลักษณ์เฉพาะตัวที่สามารถนำมา
ประยุกต์ใช้ในการออกแบบตราสัญลักษณ์ได้ดังนี้ 

5.1 อัตลักษณ์ของพืชเศรษฐกิจหลักในชุมชนพรหม-
คีรี 

5.1.1 มะตาด ได้แก่ 1) ลักษณะเด่น คือ ดอก
ขนาดใหญ่ สีสันสดใส (ชมพู แดง ขาว) กลีบดอกซ้อนเป็น
ชั้น มีรูปทรงที่เป็นเอกลักษณ์คล้ายดอกบัว หรือทรงพุ่ม 
ใช้ประดับตกแต่ง และใช้ในอาหารบางชนิด 2) อัตลักษณ์
ที่สื่อได้ คือ ความสดใส ความงดงาม ความโดดเด่น ความ
เป็นธรรมชาติ ความแปลกใหม่ ความเป็นเอกลักษณ์ของ
ท้องถิ่น ความเบ่งบาน และ 3) องค์ประกอบที่ใช้ในการ
ออกแบบ คือ รูปทรงของดอก กลีบดอกที่ซ้อนกัน สีสัน
สดใส ลวดลายเส้นโค้งของกลีบ 

5.1.2 มะขามแขก ได้แก่ 1) ลักษณะเด่น คือ ผล
ทรงกลมหรือรูปแพร์ สีเขียวอมม่วงเมื่อสุก เนื้อสีแดงอม
ชมพู มีเมล็ดเล็ก ๆ จำนวนมาก ใช้รับประทานสดหรือแปร
รูปมีคุณประโยชน์ต่อสุขภาพ 2) อัตลักษณ์ที่สื ่อได้ คือ 
ความอุดมสมบูรณ์ ความหวาน ความสดชื่น สุขภาพที่ดี 
ความเป ็นส ิร ิมงคล (ส ื ่อถ ึงค ุณประโยชน์และความ
หลากหลาย) และ 3) องค์ประกอบที่ใช้ในการออกแบบ 
คือ รูปทรงผล สีผล ลักษณะเนื้อและเมล็ด รูปทรงใบ 

5.2 แนวคิดและองค์ประกอบในการออกแบบตรา
สัญลักษณ์ 

จากการวิเคราะห์อัตลักษณ์พืชเศรษฐกิจและ
ความต้องการของช ุมชน สามารถสร ุปแนวคิดและ
องค์ประกอบสำคัญในการออกแบบตราสัญลักษณ์ได้ดังนี้ 

5.2.1 การผสานรูปทรงธรรมชาติ (Organic 
Shapes) เน้นการใช้รูปทรงที่ได้จากธรรมชาติของพืช เช่น 
รูปทรงของมะตาด หรือผลมะเดื่อ เพื่อให้ตราสัญลักษณม์ี
ความเชื่อมโยงกับพืชเศรษฐกิจโดยตรง [21] 
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5.2.2 การใช้โทนสีธรรมชาติ (Natural Color 
Palette) เล ือกใช ้ส ีท ี ่สะท ้อนจากพืชเศรษฐกิจและ
ธรรมชาติในชุมชน เช่น สีชมพู/แดงจากมะตาด หรือสีม่วง
อมเขียวจากมะเดื ่อ ซึ ่งจะช่วยสร้างความรู ้สึกอบอุ่น              
เป็นมิตร และสื่อถึงความเป็นธรรมชาติ [6] 

5 .2 . 3  กา รส ื ่ อส า ร เ ร ื ่ อ ง ร า วและค ุณค่ า 
(Storytelling & Value Proposition) ตราสัญลักษณ์ควร
ไม่เพียงแต่สวยงาม แต่ต้องสามารถเล่าเร่ืองราวของชุมชน
พรหมคีรี คุณค่าของการอยู่ร่วมกับธรรมชาติ วิถีชีวิตที่
เรียบง่าย และความอุดมสมบูรณ์ที่พืชเศรษฐกิจมอบให้ 

5.2.4 ความเรียบง่ายและจดจำง่าย (Simplicity 
& Memorability) การออกแบบควรมีความเรียบง่าย ไม่
ซับซ้อน เพื่อให้ง่ายต่อการจดจำและนำไปใช้งานในสื่อต่าง 
ๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ [2] 

5.2.5 การประยุกต์ใช้สัญลักษณ์เชิงนามธรรม
และรูปธรรม อาจใช ้ร ูปทรงของพืชโดยตรง หรือใช้
สัญลักษณ์ที่เป็นนามธรรมที่สื ่อถึงลักษณะเด่นของพืช           
นั้น ๆ เช่น ลวดลายของกลีบดอกมะตาด หรือรูปทรงที่สื่อ
ถึงคุณสมบัติทางสุขภาพของมะเดื่อ 

5.2.6 การใช้ตัวอักษรที่สอดคล้อง(Typography) 
เลือกใช้แบบตัวอักษรที่สื่อถึงความเป็นธรรมชาติ ความ
เป็นมิตร หรือความเป็นท้องถิ่น อาจเป็นตัวอักษรที่มีความ
โค้งมน อ่อนช้อย หรือดูแข็งแรงมั่นคง ขึ้นอยู่กับจุดเน้น
ของตราสัญลักษณ์ 

5.2.7 ความยืดหยุ่นในการใช้งาน(Versatility) 
ตราสัญลักษณ์ที่ออกแบบควรสามารถนำไปประยุกต์ใช้ได้
หลากหลายวัตถุประสงค์ เช่น บนบรรจุภัณฑ์ สื่อสิ่งพิมพ์ 
โซเชียลมีเดีย หรือป้ายประชาสัมพันธ์ [17] 
 

 
 

 
 

ภาพที่ 5 ผลการออกแบบ ลำดับ 1-8 
 

5.3 ผลการประเมินเบื้องต้นโดยผู ้เชี ่ยวชาญด้าน 
การออกแบบ 

ภายหลังจากการพัฒนาแนวคิดและร่างแบบ            
ตราสัญลักษณ์เบื้องต้น ผู้วิจัยได้นำเสนอแนวคิดดังกล่าว
ต่อผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ (จำนวน 3 ท่าน) เพื่อรับ
ฟังข้อเสนอแนะและคำวิจารณ์เชิงสร้างสรรค์ ผลการ
ประเมินเบื้องต้นพบตามตารางที่ 1 
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ตารางที่  1 ผลการประเมินแนวคิดการออกแบบตรา
สัญลักษณ์โดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ 

ประเด็น 
การประเมิน 

ผู้เชี่ยวชาญ  
(X̅) (S.D.) 

การ
ตีความ 1 2 3 

1. ความชัดเจนในการ
สื่อสารอัตลักษณ์ 4 5 4 4.33 0.58 ดีมาก 

2. ประสิทธิภาพใน
การสื่อสาร 4 4 3 3.67 0.58 ดี 

3. ความสวยงามและ
สุนทรียภาพ 5 4 4 4.33 0.58 ดีมาก 

4. ความเป็น
เอกลักษณ์และ
ความแตกต่าง 3 4 3 3.33 0.58 

ปานกลาง
ค่อนข้างดี 

5. ความสามารถใน
การนำไปใช้งาน 4 4 5 4.33 0.58 ดีมาก 

 หมายเหตุ: เกณฑ์การให้คะแนนแบบ Likert Scale 5 ระดับ                
(1 = น้อยที่สุด, 2 = น้อย, 3 = ปานกลาง, 4 = มาก, 
5 = มากที่สุด) 

 

จากตารางที่ 1 พบว่า โดยรวมแล้วผู้เชี่ยวชาญให้
คะแนนแนวคิดการออกแบบตราสัญลักษณ์อยู่ในระดับดี
ถึงดีมากในหลายประเด็น โดยเฉพาะด้านความชัดเจน           
ในการสื่อสารอัตลักษณ์ ความสวยงามและสุนทรียภาพ 
และความสามารถในการนำไปใช้งาน (ค่าเฉลี ่ย (X̅) = 
4.33) แสดงให้เห็นว่าแนวคิดเบื้องต้นมีความเหมาะสมใน
เช ิงศ ิลปะและการนำไปใช้ อย ่างไรก ็ตาม ประเด็น             
ที่ผู้เชี่ยวชาญให้คะแนนค่อนข้างหลากหลายและมีค่าเฉลี่ย
ต ่ำกว ่าค ือ ความเป ็นเอกล ักษณ์และความแตกต่าง 
(ค่าเฉลี่ย (X̅) = 3.33) ซึ่งสะท้อนข้อเสนอแนะเชิงคุณภาพ
ที่ว่าควรเพิ่มความโดดเด่นเฉพาะตัวของชุมชนพรหมคีรีให้
มากขึ้น เพื่อหลีกเลี่ยงความซ้ำซ้อน ข้อเสนอแนะจาก
ผู้เชี่ยวชาญเหล่านี้ถูกนำมาใช้ในการปรับปรุงและพัฒนา
แนวทางการออกแบบในขั ้นตอนถัดไป เพ ื ่อให ้ตรา
สัญลักษณ์มีความสมบูรณ์และตอบโจทย์วัตถุประสงค์ของ
งานวิจัยมากที่สุด 

 
 

ภาพที่ 6 ผลการออกแบบฉลากสินค้า ชาผลมะเดื่อ 
 

 
 

ภาพที่ 7 ผลการออกแบบฉลากสินค้า สบู่สครัปมะเดื่อ
น้ำผึ้ง 

 

 
 

ภาพที่ 8 ผลการออกแบบฉลากสินค้า สบู่เหลวใบมะตาด 
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6. การอภิปรายผลหรือการวิจารณ์และสรุป 
จากการศึกษาข้อมูลและการลงพื้นที่ ชุมชนพรหมคีรี  

มีความโดดเด่นทางด้านทรัพยากรธรรมชาติ โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งพืชเศรษฐกิจที่สำคัญ ได้แก่ มะตาด มังคุด และ
มะเดื่อ ซึ่งแต่ละชนิดมีอัตลักษณ์เฉพาะตัวที่สามารถนำมา
ประยุกต์ใช้ในการออกแบบตราสัญลักษณ์ได้ดังนี้ 

6.1 สรุปผลการวิจัย  
งานวิจัยนี้ได้ทำการศึกษาแนวทางการออกแบบ

ตราสัญลักษณ์จากอัตลักษณ์ฐานพืชเศรษฐกิจชุมชน โดยมี
กรณีศึกษาที ่ชุมชนพรหมคีรี  จังหวัดนครศรีธรรมราช                
ซึ ่งเป็นชุมชนที่มีพืชเศรษฐกิจโดดเด่นหลากหลายชนิด 
ผลการวิจัยได้นำเสนอข้อมูลเชิงลึกที่สำคัญ โดยสรุปผล
ตามวัตถุประสงค์หลักของงานวิจัยได้ดังนี้ 

6.1.1 อัตล ักษณ์ของพืชเศรษฐกิจหลักและ
แนวคิดการออกแบบ พืชเศรษฐกิจหลักของชุมชนพรหม
คีรี ได้แก่ มะตาด มังคุด และมะเดื่อ ล้วนมีอัตลักษณ์
เฉพาะตัวที่โดดเด่นอย่างยิ่ง ไม่ว่าจะเป็นในด้านรูปทรงอัน
เป ็นเอกล ักษณ์  ส ีสันท ี ่สะท ้อนความเป็นธรรมชาติ  
คุณสมบัติเฉพาะที ่เชื ่อมโยงกับวิถีชีวิตและภูมิปัญญา
ท้องถิ ่นไปจนถึงคุณค่าทางวัฒนธรรมที ่สืบทอดกันมา                
ซึ่งองค์ประกอบเหล่านี้สามารถนำมาประยุกต์ใช้ในการ
ออกแบบตราส ัญล ักษณ ์ ได ้อย ่างสร ้างสรรค ์และ                           
มีประสิทธ ิภาพสูง การออกแบบตราส ัญล ักษณ์ท ี ่มี
ประส ิทธ ิภาพส ู งส ุดน ั ้ น  ควรคำน ึ งถ ึ งการผสาน
องค์ประกอบทางธรรมชาติของพืชเศรษฐกิจเข้ากับ
หลักการออกแบบที่เป็นสากลอย่างลงตัว โดยเน้นการใช้
โทนสีที่สื ่อถึงพืชและสภาพแวดล้อมท้องถิ่น การรักษา
ความเรียบง่ายของรูปทรงเพื ่อให้จดจำได้ ง่าย รวมถึง
ความสามารถของตราสัญลักษณ์ในการเล่าเรื่องราวและ
สะท้อนคุณค่าอันเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนพรหมคีรี ซึ่งจะ
ช ่วยสร ้างความผ ูกพ ันทางอารมณ์ก ับผ ู ้พบเห็นได้                  
อย่างลึกซึ้ง 

6.1.2 แนวทางการออกแบบและผลการประเมิน
เบื้องต้น แนวทางการออกแบบที่นำเสนอในงานวิจัยนี้  
ประกอบด ้วย 3 แนวค ิดหล ัก ได ้แก่  1)  การผสาน

สัญลักษณ์พืชเศรษฐกิจเข้าด้วยกัน (Integrated Plant 
Symbolism) 2 )  กา รออกแบบ เช ิ งน ามธร รมจ าก                   
อัตลักษณ์พืช (Abstract Plant Identity) และ 3) การเล่า
เรื ่องผ่านสัญลักษณ์พืช (Storytelling through Plant 
Symbolism) โดยแต่ละแนวทางต่างมีจุดเด่นเฉพาะตัว
และสามารถนำไปพ ัฒนาต ่อยอดให ้ เหมาะสมกับ
วัตถุประสงค์และประเภทผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกันไป การ
ประเมินเบื ้องต้นโดยผู ้เชี ่ยวชาญด้านการออกแบบได้                  
ให้ข้อเสนอแนะที่มีคุณค่าอย่างยิ่งในการปรับปรุงความ               
โดดเด่นและความยืดหยุ่นของตราสัญลักษณ์ โดยผลการ
ประเมินเชิงปริมาณ (ดังตารางที่ 1) สะท้อนให้เห็นว่า
แนวคิดตราสัญลักษณ์ที่พัฒนาขึ้นมีความชัดเจนในการ
สื่อสารอัตลักษณ์ (X̅ = 4.33) มีความสวยงามน่าดึงดูดใจ 
(X̅ = 4.33) และมีความสามารถในการนำไปใช้งานได้ดี  
(X̅ = 4.33) ซึ่งเป็นการยืนยันถึงศักยภาพของแนวทางการ
ออกแบบที่นำเสนอ อย่างไรก็ตาม ประเด็นความเป็น
เอกลักษณ์และความแตกต่างยังคงต้องได้รับการปรับปรุง
เพิ่มเติม (X̅ = 3.33) 

6.1.3 คุณค่าและการส่งเสริมอัตลักษณ์ชุมชน  
การนำอัตลักษณ์ของพืชเศรษฐกิจมาใช้ในการออกแบบ
ตราสัญลักษณ์ไม่เพียงแต่ช่วยเพิ ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ
ให้กับผลิตภัณฑ์และบริการของชุมชนเท่านั้น แต่ยังเป็น
การส่งเสริมการรับรู้ถึงความอุดมสมบูรณ์ทางธรรมชาติ  
ภูมิปัญญาอันล้ำค่า และวิถีชีวิตอันเป็นเอกลักษณ์ของ
ชุมชนพรหมคีรีได้อย่างยั่งยืน ซึ่งเป็นพื้นฐานสำคัญสำหรับ
ข้อเสนอแนะในการพัฒนาในอนาคต 

6.2 อภิปรายผล 
6.2.1 จากผลการวิจ ัยที ่สร ุปข้างต้น พบว่า              

อัตลักษณ์ของพืชเศรษฐกิจหลักในชุมชนพรหมคีรี ได้แก่ 
มะตาด มังคุด และมะเดื่อ มีศักยภาพสูงในการนำมาเป็น
แรงบ ันดาลใจในการออกแบบตราส ัญล ักษณ์ โดย
คุณลักษณะเฉพาะของพืชเหล่านี้ ไม่ว่าจะเป็นรูปทรง สีสนั 
หรือคุณสมบัติ สามารถสื่อสารเรื ่องราวและคุณค่าของ
ช ุมชนได ้เป ็นอย ่างด ี ซ ึ ่ งสอดคล ้องก ับแนวคิดของ 
Wheeler ใน Designing Brand Identity: An Essential 
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Guide for the Whole Branding Team ที่เน้นย้ำความ
สำคัญของการนำอัตลักษณ์มาใช ้ในการสร ้างความ
แตกต่างและเพิ่มการจดจำให้กับแบรนด์ [2] นอกจากนี้ยัง
สอดคล้องกับงานวิจัยของ อรพรรณ คงมาลัย ในเรื ่อง 
"การประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ท้องถิ่นในการออกแบบของ            
ที่ระลึก: กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์จากใบลาน จังหวัดพัทลุง" 
ที ่แสดงให้เห็นว่าการนำอัตลักษณ์ท้องถิ่นมาใช้ในการ
ออกแบบสามารถสร้างความผูกพันทางอารมณ์และ
เร่ืองราวที่น่าสนใจได้ [10] 

6.2.2 แนวทางการออกแบบที่นำเสนอทั้งสาม
แ น ว ค ิ ด  ( Integrated Plant Symbolism, Abstract 
Plant Identity แ ล ะ  Storytelling through Plant 
Symbolism) เป ็นการประยุกต์ใช ้หล ักการออกแบบ
พื้นฐานที่ David Airey ในหนังสือ Logo Design Love: 
A Guide to Creating Iconic Brand Identities กล่าวถึง
เรื ่องความเรียบง่าย จดจำง่าย และการสื่อความหมาย
อย่างมีประสิทธิภาพ [6] และสอดคล้องกับแนวคิดของ 
Wally Olins ในหนังสือ The Brand Handbook ที่เน้น
ความยืดหยุ่นและความสามารถในการปรับใช้ของตรา
สัญลักษณ์ในสื่อต่าง ๆ [17] โดยเฉพาะอย่างยิ่งแนวคิด
การเล่าเรื ่องผ่านสัญลักษณ์พืชนั ้น เป็นการตอกย้ำถึง
ความสำคัญของการเล่าเรื่อง (Storytelling) ในการสร้าง
แบรนด์ ซึ ่งเป็นปัจจัยสำคัญในการสร้างมูลค่าเพิ่มและ
ความแตกต่างให้กับสินค้าชุมชน ตามที่ สุธิดา ปราโมทย์ 
ได้กล่าวไว้ในงานวิจัยเรื่อง "การศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
ความสำเร็จของการสร้างแบรนด์สินค้าโอทอปในจังหวัด
ลำปาง" ซึ่งพบว่าอัตลักษณ์และเรื ่องราวมีความสำคัญ
อย่างยิ่งต่อความสำเร็จในการสร้างแบรนด์สินค้าชุมชน 
[14] งานวิจัยของ อัญชลี รัตนประทีป เร่ือง "การออกแบบ
ตราสินค้าสำหรับวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร
บ้านบางพ้อ" ยังเสริมว่าการนำเสนออัตลักษณ์ท้องถิ่นใน
การออกแบบตราสินค้าเป็นสิ่งสำคัญในการสร้างความ
แข็งแกร่งให้กับวิสาหกิจชุมชน [15] 

6.2.3 ผลการประเมินเบื้องต้นโดยผู้เชี ่ยวชาญ 
ยืนยันว่าแนวคิดการออกแบบมีประสิทธิภาพในการ

สื่อสารอัตลักษณ์ ความสวยงาม และความสามารถในการ
นำไปใช้งานได้ดี ซึ่งสนับสนุนหลักการออกแบบสากลของ 
Lidwell, Holden, and Butler ในหน ั งส ือ  Universal 
Principles of Design ที่เน้นย้ำถึงความสำคัญของความ
ชัดเจน ความเข้าใจง่าย และความเข้ากันได้ของการ
ออกแบบ [21] รวมถึงสอดคล้องกับแนวคิดการสร้าง          
แบรนด ์ของ  Philip Kotler และ Kevin Lane Keller                
ใ น ห น ั ง ส ื อ  Marketing Management ท ี ่ ร ะ บ ุ ว่ า                        
ตราสัญลักษณ์เป็นองค์ประกอบสำคัญในการสื ่อสาร
คุณค่าของผลิตภัณฑ์ [16] และงานวิจัยของ William 
Olins ที่กล่าวถึงการสร้างอัตลักษณ์องค์กรที่แข็งแกร่ง 
[17] อย่างไรก็ตาม การที่ประเด็นความเป็นเอกลักษณ์
และความแตกต่างยังคงได้รับคะแนนเฉลี่ยต่ำกว่าประเด็น
อื ่น ๆ แสดงให้เห็นถึงความท้าทายในการสร้างความ              
โดดเด่นที่ไม่ซ้ำใคร ซึ่งเป็นสิ่งที่นักออกแบบตราสัญลักษณ์
ต้องเผชิญอยู ่เสมอ [2] และสอดคล้องกับแนวคิดของ 
David Airey ที ่กล่าวว่าตราสัญลักษณ์ที ่ดีควรมีความ
แตกต่าง [6] ดังนั้น จึงจำเป็นต้องมีการพิจารณาเพิ่มเติม
ในการสร้างความลึกซึ ้งทางวัฒนธรรมหรือสัญลักษณ์
เฉพาะของช ุมชนพรหมค ีร ี  เพ ื ่อให ้ตราส ัญล ักษณ์                       
ไม่เพียงแต่สวยงามและใช้งานได้ดี แต่ยังเป็นตัวแทนที่              
ทรงพลังและไม่เหมือนใครของชุมชนพรหมคีรีอย่างแท้จรงิ 
ซึ่งสามารถดึงดูดผู้บริโภคได้เหมือนที่ Knapp ได้กล่าวไว้
ใน The Brand Mindset: Strategies to Leapfrog the 
Competition [20] และเป็นไปตามกฎพื้นฐานการสร้าง
แบรนด์ที่แข็งแกร่งและยั่งยืนตามที่ Ries และ Ries ได้
ระบุไว้ใน The 22 Immutable Laws of Branding [22] 
การนำอัตลักษณ์พืชเศรษฐกิจมาใช้ในการออกแบบตรา
สัญลักษณ์จึงไม่เพียงแต่เป็นเครื่องมือทางการตลาด แต่ยัง
เป็นการอนุรักษ์และส่งเสริมภูมิปัญญาและวิถีชีวิตของ
ชุมชนอย่างยั่งยืนอีกด้วย ซึ่งเป็นไปตามวัตถุประสงค์ของ
การวิจัยในการนำเสนอแนวทางการออกแบบที่ส่งเสริม
การรับรู้ถึงอัตลักษณ์และเพิ่มมูลค่าให้กับชุมชน [3] 
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7. ข้อเสนอแนะ 
จากการดำเนินการวิจัยในครั้งนี ้ ผู้วิจัยสามารถสรุป

ประเด็นปัญหาและข้อเสนอแนะรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
7.1 ข้อเสนอแนะในการนำผลงานวิจัยไปใช้งาน 

7.1.1 การพ ัฒนาตราส ัญล ักษณ์และค ู ่มือ            
อ ัตล ักษณ์แบรนด์  ผ ู ้ประกอบการและหน ่วยงานที่
เกี่ยวข้องในชุมชนพรหมคีรีควรนำแนวทางการออกแบบ
ตราสัญลักษณ์ที่นำเสนอในงานวิจัยนี้ไปพัฒนาเป็นตรา
สัญลักษณ์จริงสำหรับผลิตภัณฑ์และบริการของชุมชน โดย
คำนึงถึงอัตลักษณ์ของมะตาด มังคุด และมะเดื่อ รวมถึง
แนวคิดการผสานสัญลักษณ์ การออกแบบเชิงนามธรรม 
และการเล่าเรื่องผ่านสัญลักษณ์ เพื่อให้เกิดตราสัญลักษณ์
ที่โดดเด่นและสื่อความหมาย นอกจากนี้ ควรมีการจัดทำ
คู ่ม ืออัตล ักษณ์แบรนด์ (Brand Identity Guidelines)               
ที ่ระบุถึงการใช้งานตราสัญลักษณ์อย่างถูกต้อง เช่น 
สัดส่วน สี ฟอนต์ และการนำไปใช้บนสื่อต่าง ๆ เพื่อให้
เกิดความเป็นมาตรฐานและความต่อเนื่องในการสื่อสาร 

7.1.2 การม ีส ่วนร ่วมและการสร ้างความ
ภาคภูมิใจของชุมชน ควรเปิดโอกาสให้คนในชุมชนมีส่วน
ร่วมในกระบวนการคัดเลือกและปรับปรุงตราสัญลักษณ์
ขั้นสุดท้าย เพื่อให้เกิดความรู้สึกเป็นเจ้าของและภาคภูมิใจ
ในอัตลักษณ์ที่สร้างขึ้นร่วมกัน ซึ่งจะนำไปสู่การยอมรับ
และการใช้ประโยชน์จากตราสัญลักษณ์อย่างแพร่หลายใน
ชุมชน 

7.1.3 การเพิ ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์และการตลาด 
ผู้ประกอบการสามารถนำตราสัญลักษณ์ที่พัฒนาขึ้นไปใช้
เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์และบริการของตน โดยเน้น
การสื่อสารเรื่องราวและคุณค่าของชุมชนพรหมคีรีผ่าน
ตราสัญลักษณ์ ซึ ่งจะช่วยสร้างความแตกต่างและดึงดูด
ความสนใจจากผู ้บร ิโภคได้  การสอดแทรกเรื ่องราว 
(Storytelling) เกี ่ยวกับเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์หรือ
ชุมชนจะช่วยสร้างมูลค่าเพิ่มทางอารมณ์และทำให้แบรนด์
แตกต่างจากคู่แข่งได้อย่างยั่งยืน 

7.1.4 การจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าและ
การสนับสนุนจากภาครัฐ เพื่อปกป้องสิทธิ์และป้องกันการ

ลอกเลียนแบบ ควรดำเนินการจดทะเบียนเครื่องหมาย
การค้าสำหรับตราสัญลักษณ์ที ่ออกแบบขึ ้นอย่างเป็น
ทางการ หน่วยงานภาครัฐและสถาบันการศึกษาควร
ร่วมมือกันในการส่งเสริมและสนับสนุนให้ชุมชนได้นำ 
แนวทางการออกแบบเหล่านี้ไปปฏิบัติจริง รวมถึงการให้
คำปรึกษาด้านการตลาดและการสร้างแบรนด์ เพื่อสร้าง
ระบบนิเวศที่เอ้ือต่อการเติบโตของเศรษฐกิจชุมชน 

7.2 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
7.2.1 การศึกษาเชิงปริมาณและมุมมองผู้บริโภค

สำหร ับการต ่อยอดองค์ความร ู ้ให ้สมบูรณ์และเป็น
ประโยชน์ยิ ่งขึ ้น การวิจัยในอนาคตควรมุ่งศึกษาในมิติ                
ที่แตกต่างออกไป โดยเฉพาะการสำรวจมุมมองจากฝั่ง
ผู ้บริโภคโดยตรง เพื่อเปรียบเทียบกับมุมมองที ่ได้จาก
การศึกษาผู้ประกอบการและผู้เชี่ยวชาญ ซึ่งจะทำให้เข้า
ใจความต้องการของตลาดได้ลึกซึ้งยิ่งขึ้น นอกจากนี้ ควร
ขยายผลไปสู่การวิจัยเชิงปริมาณในกลุ่มตัวอย่างที่กว้างขึ้น 
เพื่อยืนยันความน่าเชื ่อถือของข้อค้นพบและสร้างความ
แข็งแกร่งทางสถิติ 

7.2.2 การประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์และชุมชนอ่ืน 
ควรมีการนำกรอบแนวคิดและเครื่องมือจากงานวิจัยนี้ไป
ประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทอื่น  ๆ หรือชุมชน
ที่มีอัตลักษณ์จากพืชเศรษฐกิจที่แตกต่างกัน เพื่อศึกษา
ความสามารถในการปรับใช้และขยายองค์ความรู้ ซึ่งจะ
ช่วยสร้างองค์ความรู้ที่สามารถนำไปใช้ยกระดับเศรษฐกิจ
ฐานรากของประเทศได้อย่างเป็นระบบต่อไป 

 

8. กิตติกรรมประกาศ 
คณะผู ้วิจัยขอแสดงความขอบคุณอย่างสูงต่อผู ้นำ

ชุมชน ผู้ประกอบการ ช่างฝีมือ และปราชญ์ชุมชนพรหม
คีรี จังหวัดนครศรีธรรมราช ทุกท่าน ที่ได้กรุณาให้ความ
ร่วมมือในการให้ข้อมูลอันเป็นประโยชน์และแบ่งปันองค์
ความรู้เกี่ยวกับพืชเศรษฐกิจและวิถีชีวิตของชุมชน ทำให้
งานวิจัยนี้สำเร็จลุล่วงไปด้วยด ีนอกจากนี้ ขอขอบพระคุณ
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบทุกท่าน ที่ได้สละเวลาอันมี
ค่าในการให้ข้อเสนอแนะและคำวิจารณ์เชิงสร้างสรรค์               
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ซึ ่งเป็นส่วนสำคัญอย่างยิ ่งในการพัฒนาแนวคิดและ
ปรับปรุงคุณภาพของตราสัญลักษณ์ให้มีความสมบูรณ์
ยิ่งขึ้น คุณูปการที่ทุกท่านได้มอบให้เป็นส่วนสำคัญในการ
ขับเคลื่อนงานวิจัยนี้และจะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่อการ
พัฒนาอัตลักษณ์และเศรษฐกิจของชุมชนพรหมคีรีอย่าง
ยั่งยืนสืบไป 
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