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บทคัดย่อ: งานวิจัยนี ้มีวัตถุประสงค์เพื ่อ 1) พัฒนาต่อยอดองค์ความรู้การพัฒนาเครื ่องปั ้น ดินเผาพื ้นบ้าน
นครศรีธรรมราชสู่สินค้าหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์สู่ชุมชนกลุ่มเป้าหมาย 2) สร้างระบบการจัดการองค์ความรู้และสร้าง
มูลค่าต่อยอดการออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้านนครศรีธรรมราชสู่สินค้าหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์  และ  
3) นำเสนอแนวทางส่งเสริมและถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตเครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้านนครศรีธรรมราชสู่สินค้า             
หนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์สู่ชุมชนเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มและเพิ่มคุณคุณภาพของผลิตภัณฑ์สู่การจดทะเบียนเป็นสินค้า
ชุมชน โดยทดลองกับกลุ่มตัวอย่าง คือ 1) กลุ่มผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้านชุมชนศาลาบางปูตะวันออก และชมุชน
ศาลาบางปูตะวันตก ตำบลปากพูน อำเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช กลุ่มละ 10 คน และ ชุมชนบ้านปากพูน 
ตำบลปากพูน อำเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช จำนวน 20 คน ซึ่งเป็นกลุ่มผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผาเพื่อการจำหนา่ย
เป็นสินค้าดำรงชีพในพื้นที่กำหนด ไม่น้อยกว่า 5 ปี และปัจจุบันยังคงผลิตเป็นอาชีพหลัก  2) ผู ้จัดจำหน่ายและ
ผู้บริโภคเป็นกลุ่มจำหน่ายสินค้าและซื้อสินค้าในแหล่งชุมชนเครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้านในเขตจำหน่ายเครื่องปั้นดินเผา
ริมถนนบางปู-ท่าศาลา อำเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช จำนวน 10 ร้านค้า และ 3) ผู้เชี่ยวชาญ เป็นกลุ่มผู้มี
ความรู้ ความสามารถ หรือนักวิชาการที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับเครื่องปั้นดินเผา จำนวน 5 ท่าน ผลการวิจัยพบว่า                  
1) ผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผาระดับชุมชนในเขตจังหวัดนครศรีธรรมราชจำนวน 40 ราย ให้ฐานข้อมูลเบื้องต้นสำหรับการ
เป็นผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผาชุมชนในจังหวัดนครศรีธรรมราชที่ประสงค์พัฒนาสู่สินค้าหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์                  
2) ผู้จำหน่ายเครื่องปั้นดินเผาระดับชุมชน ในเขตจังหวัดนครศรีธรรมราช จำนวน 7 ราย ให้ฐานข้อมูลเบื้องต้นสำหรับ
การเป็นผู้จำหน่ายเครื่องปั้นดินเผาชุมชนในจังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการท่องเที่ยวในเขตภาคใต้ 3) ระดับ
คุณภาพของระบบการจัดการและผลิตเครื่องปั้นดินเผาชุมชนในจังหวัดนครศรีธรรมราช ได้รับการตรวจสอบจาก
หน่วยงานราชการของรัฐในจังหวัดนครศรีธรรมราช จำนวน 5 หน่วยงานเพื่อเตรียมการสู่การดำเนินงานสนิค้าชุมชน 
4) ร้อยละ 80 ของจำนวนผู้กลุ่มเป้าหมาย 50 ราย เข้าร่วมกิจกรรมตามโครงการ โดยจำนวนที่หายไปเกิดจากกลุ่มมี
สมาชิกผลิตเครื่องปั้นดินเผาน้อยและหลายคนเดินทางไปประกอบอาชีพนอกพื้นที่ระหว่างการจัดกิ จกรรมของ
โครงการ 5) ระดับความพึงพอใจของผู้ร่วมกิจกรรมตามกิจกรรมย่อยที่ 1 การจัดการองค์ความรู้และสร้างมูลค่าต่อ
ยอดการออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้านนครศรีธรรมราชสู่สินค้าหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ภายใต้โครงการ 
Research for Community วิจัยเพื่อชุมชนสังคม พบว่าร้อยละ 100 ของผู้เข้าร่วมโครงการมีความพึงพอใจในระดับ
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มากที่สุด (X̅ = 5.00, SD. = 0.00) 6) จำนวนของผู้จดทะเบียนสินค้าชุมชนจากผู้ผลิต 10 ราย พบว่าจดทะเบียน
สินค้าชุมชน จำนวน 7 ราย คิดเป็นร้อยละ 70.00 7) ระดับเพิ่มขึ้นของสินค้า OTOP ของผู้ผลิตที่เข้าร่วมโครงการ
ภายหลังการปิดโครงการเพิ่มขึ้นคิดเป็นร้อยละ 100 จากจำนวน 4 ชุมชนมีการเข้าสู่กระบวนการจดทะเบียนสินค้า
หนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ทั้ง 4 ชุมชน และ 8) มูลค่าเพิ่มจากการจำหน่ายสินค้าที่มีผลต่อเนื่องจากการเข้าร่วม
โครงการมีเพิ่มขึ้นกว่าร้อยละ 29.50 โดยเบื้องต้นการจำหน่ายสินค้าของทั้ง 4 ชุมชน เปรียบเทียบก่อนและหลังการ
ร่วมกิจกรรมและผลิตสินค้าตามรูปแบบที่ได้เข้าร่วมกิจกรรม 
 

คำสำคัญ: การจัดการองค์ความรู้, สร้างมูลค่าต่อยอด, สินค้าหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 
 

Abstract:  This research aims to: 1) develop and expand the knowledge base for the development 
of Nakhon Si Thammarat’s traditional pottery into “One Tambon One Product (OTOP)” for the 
targeted community group; 2) establish a knowledge management system and create additional 
value through the design of traditional pottery products from Nakhon Si Thammarat for OTOP 
products, and 3) propose guidelines for promoting and transferring technology of such products in 
order to create value and improve product quality towards registration as a community product. 
The experiment was conducted with a sample group of: 1) a group of local pottery producers from 
east and west of Sala Bang Pu community, located in Pak Phun, Mueang, Nakhon Si Thammarat, 
consist of 10 participants each, and Ban Pak Phun Community, Pak Phun, Mueang, Nakhon Si 
Thammarat, with 20 participants. These groups consist of traditional pottery producers who have 
been engaged in pottery production for sale as a livelihood in specified areas for at least five years, 
and who currently continue to produce as their primary occupation; 2) distributors and consumers, 
consisting of 10 shops along Bang Pu - Tha Sala road in Mueang, Nakhon  Si Thammarat, who sell 
and purchase traditional pottery products in this area, and 3) five experts who have knowledge, 
abilities, or academics related to traditional pottery. The results found that: 1) 40 traditional pottery 
producers in Nakhon Si Thammarat provided baseline data for community-based pottery production 
in the province, with the aim of progressing towards OTOP status; 2) seven community pottery 
distributors In Nakhon Si Thammarat provided baseline data for community-based pottery 
distributors in Nakhon Si Thammarat to support tourism in the southern region; 3) the quality level 
of pottery management and production system in Nakhon Si Thammarat was verified by five 
government agencies in Nakhon Si Thammarat, preparing for registration as a community product; 4) 
80 percent of the 50 target group members participated in the project’s activities. The missing 
percentage is due to the group having fewer pottery producers, and several members traveling to 
work outside the area during the project activities; 5) the level of satisfaction among participants in 
sub-activity 1, which involved knowledge management and value creation through the design of 
traditional potteries in Nakhon Si Thammarat, under the Research for Community project, was 
extremely high, with 100 percent of participants indicating the highest level of satisfaction (X̅ = 5.00, 
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SD. = 0.00); 6) out of 10 pottery producers, seven registered their community products, representing 
70 percent; 7) the increase in OTOP products for producers participating in the project was 100%, 
with all four participating communities entering the registration process for OTOP status , and 8) the 
added value from selling products, resulting from participation in the project, increased by more 
than 29.50 percent. This increase is based on comparing sales of the four communities before and 
after engaging in the project activities, and products were produced according to the patterns of 
those who had participated in the activities. 
 

Key words: Management knowledge, Creating added value, OTOP products 
 

1. บทนำ 
สภาพเศรษฐกิจและสังคมไทยปัจจุบันก้าวสู่ประเทศ           

ที่ไม่อาจส่งเสริมการผลิตสินค้าในรูปแบบของการรับจ้าง
ผลิต (OEM) ได ้อ ีกต่อไป ด้วยค่าแรงงานของคนใน
ประเทศมีอัตราสูงขึ้น และการครองชีพเป็นแรงกดดัน
สำคัญทำให้แรงงานกลับสู่ชุมชนท้องถิ่นเพื่อลดค่าครอง
ช ีพ การสร ้างรายได ้และอาชีพยั ่งย ืนให ้ก ับช ุมชน                
บนพื ้นฐานทรัพยากรในท้องถิ ่น แรงงานท้องถิ่นและ              
ภูมิปัญญาของชุมชนสามารถสร้างมูลค่าและเสริมรายได้
จากการจำหน่ายสินค้าทั้งในระดับชุมชนและภูมิภาคได้
ตามหล ักเศรษฐก ิจพอเพ ียง นอกเหน ือจากอาชีพ
เกษตรกรรมซึ่งเป็นอาชีพหลักในของไทยในปัจจุบัน โดย
การผลิตเครื่องปั้นดินเผาจากดินพื้นบ้าน (Folk pottery) 
เป็นองค์ความรู ้ด ั ้งเดิมของคนไทยมาช้านาน หลาย
ภูมิภาคของไทยมีการผลิตเครื ่องปั ้นดินเผาเพื ่อการ
จำหน่ายตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน [1] แม้ว่าปัจจุบันอาจมี
มูลค่าทางเศรษฐกิจน้อยลง ด้วยมีผลิตภัณฑ์ทดแทนจาก
วัสดุที ่หลากหลายมากขึ้น แต่อัตลักษณ์และเสน่ห์ของ
เครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้านก็ยังคงได้รับการตอบรับเป็น
อย่างดีในแหล่งการท่องเที่ยวของไทย สอดคล้องกับการ
ส่งเสริมเศรษฐกิจไทยปัจจุบันที่มีมูลค่าการส่งออกลด
น้อยลงอย ่างต ่อเน ื ่อง  โดยเฉพาะอย ่างย ิ ่งจ ังหวัด
นครศรีธรรมราชลดน้อยลง เนื ่องจากผู ้ประกอบการ
ระดับครัวเรือนขาดแรงกระตุ้นจากตลาด เศรษฐกิจ และ
ภาวะโรคติดต่อ โควิด 19 ต่อเนื่องมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2562-
2564 [2] รัฐบาลจึงส่งเสริมการท่องเที่ยวไทยเพื่อเพิ่ม
รายได้ของประเทศในกรอบแนวคิด “เมืองต้องห้าม

พลาด” และ “เมืองต้องห้ามพลาดพลัส” เพื่อให้คนไทย
เที ่ยวไทยในต่างจังหวัด และส่งเสริมให้นักท่องเที่ยว              
ได้เรียนรู้ประเพณีและวัฒนธรรมระดับชุมชนท้องถิ่น              
ที ่หลากหลายของไทย [3] การผลิตเครื ่องปั ้นดินเผา
พื้นบ้านเพื่อนำมาใช้ในการตกแต่งแหล่งท่องเที่ยว และ
การผลิตเป็นสินค้าสำหรับคนเมืองนำไปตกแต่งอาคาร
บ้านเรือนเป็นแนวทางหนึ่งที่สามารถถ่ายทอดภมูิปัญญา 
และวัฒนธรรมท้องถิ ่นสู ่แกล่งท่องเที่ยวเพื่อนำเสนอ              
อัตลักษณ์ และความเป็นไทยให้รู ้จักแก่นักท่องเที่ยว              
ในระดับสากล สามารถสร้างเศรษฐกิจฐานรากสู่ชุมชน
ท้องถิ ่นได้อย่างตรงประเด็น เพิ ่มมูลค่า คุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์ และเสริมรายได้ให้กับชุมชนผู้ประกอบการ
อย่างยั่งยืน จากการพัฒนาโครงการวิจัยเดิมในโครงการ
พัฒนาเครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้านนครศรีธรรมราชสู่สินค้า
หนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ในปีงบประมาณ 2557 [4] เพื่อ
ส่งเสริมและสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ในการนำภูมิปัญญา
ของการออกแบบของชุมชนและวัตถุดิบท้องถิ่นมาปรับ
พัฒนาให้กับผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผาในท้องถิ่นกลุ่มแมบ่า้น
เกษตรกรผู้ผล ิตเครื ่องปั ้นด ินเผาบ้านมะยิง  ตำบล             
โพธิ ์ทอง อำเภอท่าศาลา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
สามารถตอบโจทย์และสร้างรายได้ให้กับชุมชนกว่า             
10 คร ัวเร ือน และสามารถจดทะเบ ียน เป ็นผู ้ผลิต
เครื่องปั้นดินเผาระดับชุมชน [5] โดยเครื่องปั้นดินเผา
เป็นสินค้าหนึ่งตำบลหนึ ่งผลิตภัณฑ์ใน ปี พ.ศ. 2565 
ยังคงประสบความสำเร็จ สามารถเพิ่มรายได้และส่งเสริม  
การผลิตสินค้าเครื่องปั้นดินเผาในชุมชนได้อย่างยั่งยืน [6] 
ทำให้จำเป็นต้องสร้างแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
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คุณภาพเครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้านต่อยอดจากการวิจัยเดิม
สู ่การส่งเสริมและสร้างรายได้อย่างยังยืนยังคงเป็น
ประโยชน์ต่อชุมชนผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผา และเพื่อตอบ
โจทย์การยกระดับชุมชนฐานรากจากต้นแบบเดิมสู่การ
พัฒนาให้สอดคล้องกับบริบทของชุมชนแต่ละแหล่ง             
เพิ่มมูลค่าให้กับท้องถิ่น ชุมชนไม่ต้องเคลื่อนย้ายแรงงาน 
สามารถผลิตได้ในชุมชนด้วยตนเอง และพร้อมที ่จะ
พัฒนาเป็นแหล่งการเรียนรู้ของชุมชนเชื่อมโยงกับการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ตอบโจทย์การพัฒนาจังหวัดสู่
แหล่งท่องเที่ยวตามนโยบายของรัฐบาลและขับเคลื่อน
การดำเนินงานภายใต้ฐานของการจัดการความรู้ การวิจัย
และข้อมูลสารสนเทศเชิงประจักษ์ที่นำไปสู ่การสร้าง
ปัญญา (Wisdom) ในฐานะของผู้นำการพัฒนาในมิติการ
ท่องเที่ยวและกีฬาให้เกิดผลสัมฤทธิ์ตามเป้าหมายของ
การพัฒนาประเทศไทยไปสู่ความยั่งยืน [7] 

 

2. วัตถุประสงค์การวิจัย 
2.1 พัฒนาต่อยอดองค์ความรู้การพัฒนาเครื่องปั้น 

ดินเผาพื้นบ้านนครศรีธรรมราชสู่สินค้าหนึ่งตำบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์สู่ชุมชนกลุ่มเป้าหมาย 

2.2 สร้างระบบการจัดการองค์ความรู้และสร้างมูลค่า
ต่อยอดการออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้าน
นครศรีธรรมราชสู่สินค้าหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 

2.3 นำเสนอแนวทางส่งเสริมและถ่ายทอดเทคโนโลยี
การผลิตเครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้านนครศรีธรรมราชสู่สินค้า
หนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์สู่ชุมชนเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มและ
เพิ ่มคุณคุณภาพของผลิตภัณฑ์สู ่การจดทะเบียนเป็น
สินค้าชุมชน 

  

3. ขอบเขตการวิจัย 
3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

3.1.1 กลุ่มกรณีศึกษา เพื่อใช้ในการถ่ายทอด
เทคโนโลย ีเพ ื ่อสร ้างผล ิตภ ัณฑ์ต ้นแบบและกรอก
แบบสอบถามเพื่อนำมาหาประสิทธิภาพด้านความพอใจ 
ได้แก่  

1) กลุ่มผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้าน 
ในเขตพื ้นที ่บริการวิชาการจังหวัดนครศรีธรรมราช 
จำนวน 3 หมู่บ้าน ประกอบด้วย  

1.1) ชุมชนศาลาบางปูตะวันออก 
ตำบลปากพูน อำเภอเมือง จังหวัดนครศรี-ธรรมราช 5 
ครัวเรือน จำนวน 10 คน  

1.2) ช ุมชนศาลาบางป ูตะว ันตก 
ตำบลปากพูน อำเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช             
5 ครัวเรือน จำนวน 10 คน  

1.3) ชุมชนบ้านปากพูน ตำบลปาก
พูน อำเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช 10 ครัวเรือน 
จำนวน 20 คน  ซึ่งเป็นกลุ่มผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผาเพื่อ
การจำหน่ายเป็นสินค้าดำรงชีพในพื้นที่กำหนด ไม่น้อย
กว่า 5 ปี และปัจจุบันยังคงผลิตเป็นอาชีพหลัก  

เพื่อเป็นผู้ร่วมผลิตผลิตภัณฑ์ต้นแบบ
ทดลองปฏ ิบ ัต ิการถ ่ายทอดองค ์ความรู้  และตอบ
แบบสอบถามในการถ่ายทอดองค์ความรู้ 

2) ผู้จัดจำหน่ายและผู้บริโภค เป็นกลุ่ม
จ ำหน ่ า ยส ิ นค ้ า และซ ื ้ อ ส ิ นค ้ า ใ นแหล ่ ง ช ุ มชน
เครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้านในเขตจำหน่ายเครื่องปั้นดินเผา
ร ิ ม ถนนบา งปู - ท ่ า ศา ลา  อ ำ เภอ เม ื อ ง  จ ั ง ห วั ด
นครศรีธรรมราช จำนวน 10 ร้านค้า ซึ่งเป็นผู้จำหน่ายใน
เขตพ ื ้นท ี ่กำหนดไม ่น ้อยกว ่า 3 ป ี  และจำหน ่าย
เครื ่องปั ้นดินเผาของชุมชนเป็นสินค้าหลัก และผู ้ซื้อ
เครื ่องปั ้นดินเผาของชุมชนบ้านมะยิงในร้านค้าพื้นที่
กำหนดที่เดินทางมาซื้อสินค้าในระหว่างการทดลองวิจัย 
จำนวน 10 คน เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม 

3) ผ ู ้ เช ี ่ยวชาญ เป็นกลุ ่มผ ู ้ม ีความรู้ 
ความสามารถ หรือนักวิชาการที ่มีส่วนเกี ่ยวข้องกับ
เครื่องปั้นดินเผา จำนวน 5 ท่าน ซึ่งมีประสบการณ์ที่
เก่ียวข้องกับการออกแบบ การผลิต หรือการจัดการเรียน 
การสอนที่เกี่ยวข้องกับเครื่องปั้นดินเผาไม่น้อยกว่า 5 ปี 
และเป็นที่ยอมรับ ในกลุ่มนักศึกษา นักวิชาการ หรือ
ผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผาโดยทั่วไป เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม 
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3.1.2 วัตถุดิบและการผลิต เป็นไปตามแหล่ง
ผลิตเครื่องปั้นดินเผากลุ่มที่รับการถ่ายทอดเทคโนโลยี 

3.1.3 กระบวนการผลิตและองค์ความรู้ในการ
นำไปถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชน เป็นไปตามงานวิจัย
เด ิม เร ื ่ อง  การพ ัฒนาเคร ื ่องป ั ้นด ินเผาพ ื ้นบ ้าน
นครศรีธรรมราชสู ่ส ินค้าหนึ ่งตำบลหนึ ่งผลิตภัณฑ์ : 
กรณีศึกษาชุมชนบ้านมะยิง ตำบลโพธิ์ทอง อำเภอเมือง 
จังหวัดนครศรีธรรมราช 

3.1.4 การประเม ินโครงการ มีประเมินใน
ประเด็นตัวชี้วัด มีดังนี้  

1) ร้อยละของผู้ผลิตเครื ่องปั ้นดินเผา             
รุ่นใหม่ที่เข้าร่วมการสัมมนากิจกรรมการถ่ายทอดองค์
ความรู ้ 

2) ร้อยละของผู้จดทะเบียนสินค้าชุมชน                 
3) ร้อยละของการปรับระดับเพิ่มขึ้นของ

สินค้า OTOP ของผู้ผลิตที่เข้าร่วมโครงการ  
4) มูลค่าเพิ่มจากการจำหน่ายสินค้าที่มี

ผลต่อเนื่องจากการเข้าร่วมโครงการ 
 

4. วิธีดำเนินการวิจัย 
4.1 ขั้นตอนศึกษาข้อมูล ดำเนินการดังนี้ 

4.1.1 ทบทวนและประมวลผลงานวิจัยเดิม 
เพื่อวิเคราะห์องค์ความรู้สู่การถ่ายทอดเทคโนโลยีให้กับ
ชุมชนกลุ่มเป้าหมาย ดังภาพที่ 1, 2 และ 3  

 
 

ภาพที่  1 การสำรวจผลิตผลภายใต ้การผล ิตส ินค้า       
ชุมชนกลุ ่มเดิม บ้านมะยิง ตำบลโพธิ ์ทอง
อำเภอท่าศาลา จังหวัดนครศรีธรรมราช 

 

 
 

ภาพที่ 2 กิจกรรมการจัดกิจกรรมทบทวนความรู ้เดิม           
สู่ชุมชน 

 

 
 

ภาพที่ 3 ปฏิบัติการทบทวนความรู้เดิมสู่ชุมชน 
 

4.1.2 ประชุม สรุปและประสานงาน เพื่อจัด
กิจกรรมการถ่ายทอดองค์ความรู้กับชุมชน  โดยทำการ
ทบทวนการจัดกิจกรรมการถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชนกับ
กลุ่มเป้าหมายเดิมให้มีความรู้ทั้งระดับชุมชนและนักศึกษา
เพื่อเตรียมความพร้อมสู่การถ่ายทอดสู่กลุ ่มเป้าหมายใหม่ 
ดำเนินการประสานงานเพื่อการจัดกิจกรรมกับกลุ่มชุมชน

ใหม่จำนวน 3 ชุมชน รวม 60 คน ดังภาพที่ 4 และ 5 
 

 
 

ภาพที ่ 4 การจัดกิจกรรมประชุมร่วมกับชุมชนเพื่อ
ดำเนินการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการถ่ายทอด
องค์ความรู้ใหม่ 
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ภาพที่ 5 ทีมวิจัยประชุมร่วมกับชุมชนเพื่อดำเนินการจัด
อบรมเชิงปฏิบัติการ 

 

4.1.3 จัดพบปะและหาความรู้ในสถานที่จริง
กับผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผาชุมชนกลุ่มเป้าหมาย โดยจัด
พบปะผ ู ้ประกอบการและผ ู ้นำช ุมชนกล ุ ่ ม ใหม ่ เพื่ อ
ประสานงานการถ่ายทอดเทคโนโลยี ร่วมปรึกษาหารือกับ
ผู้นำชุมชนและเตรียมทำหนังสือราชการเพื่อการเข้าสู่พื้นที่ใน
การจัดกิจกรรมในระดับหมู่บ้าน โดยเข้าประสานงานกับ
ผู้ใหญ่บ้าน กำนัน และ อบต.ปากพูน 

4.1.4 ร่วมปรึกษาหารือกับผู ้นำชุมชนและ
ส่วนราชการเขตพื ้นที ่ถ่ายทอดเทคโนโลยีสู ่ชุมชน          
ดังภาพที่ 6 

 

 
 

ภาพที่ 6 การจัดประชุมผู้นำชุมชนและส่วนราชการเขต
พื้นที่ถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชน 

 

4.1.5 ประชุมนักศึกษาและนักวิจัยรุ ่นใหม่             
เพื่ออบรมการถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชน ดังภาพที่ 7  
 

 
 

ภาพที่ 7 การจัดประชุมนักศึกษาและนักวิจัยรุ ่นใหม่            
เพื ่อเตรียมการถ่ายทอดเทคโนโลยีสู ่ชุมชน
กลุ่มใหม่ 

 

4.1.6 สร้างฐานข้อมูลการเจริญเติบโตระดับ
ฐานรากของชุมชน   

4.1.7 พัฒนาระบบการจัดการและพัฒนาอาชีพ
ผลิตเครื่องปั้นดินเผาแนวใหม่โดยการตกแต่ง ด้วยดินสี
ท้องถิ่นสำหรับประกอบกิจการเครื่องปั้นดินเผาชุมชน
เพื่อรองรับการผลิตสินค้าสำหรับแหล่งท่องเที่ยวในเขต
ภาคใต้ 2 ระดับ ได้แก่ ครัวเรือน และวิสาหกิจชุมชน 

4.2 ขั้นตอนหาแนวทางในการทำงาน ดำเนินการ
ดังนี้ 

4.2.1 สร้างกระบวนการถ่ายทอดเทคโนโลยี  
การผลิตเครื ่องปั ้นดินเผาที ่เหมาะสมกับชุมชนและ                 
ผู้ประกอบกิจการเครื่องปั้นดินเผาชุมชนโดยต่อยอดองค์
ความรู้เดิม 

4.2.2 ประชุมและวางแผนถ่ายอดองค์ความรู้
ทางวิชาการและแนวทางการต่อยอดงานวิจัยสู่นักศึกษา
สาขาวิชาเทคโนโลยีอุตสาหกรรมเพื ่อร ่วมโครงการ
ถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชน 

4.3 ขั้นตอนการปฏิบัติการ ดำเนินการดังนี้ 
4.3.1 ถ่ายทอดองค์ความรู้เดิมสู่กลุ่มผู้ผลิตราย

ใหม่ 
4.3.2 พัฒนาแนวทางการสร้างรายได้จากการ

ผลิตเครื่องปั้นดินเผาของกลุ่มผู้ผลิตรายใหม่ 
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4.3.3 ส่งเสริมและพัฒนาคุณภาพสินค้ากลุ่ม
พัฒนาใหม่ได้สามารถปรับระดับสินค้าชุมชนไม่น้อยกว่า 
1 ระดับ 

 

 
 

ภาพที่ 8 การจัดประชุมและคัดเลือกผู้ประกอบการราย
ใหม่ในกลุ่มเป้าหมาย 

 

 
 

ภาพที ่ 9 การจัดอบรมและถ่ายทอดองค์ความรู ้กับ
ผู้ประกอบการกลุ่มเป้าหมายรายใหม่ 

4.4 ขั้นตอนการสรุปผลและวิเคราะห์ผล ดำเนินการ
ดังนี้ 

4.1 สรุปผลการศึกษาหารูปแบบการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์เครื ่องปั ้นดินเผาพื ้นบ้านนครศรีธรรมราช           
สู ่สินค้าหนึ ่งตำบลหนึ ่งผลิตภัณฑ์และเตรียมนำเสนอ
ข้อมูลต่อหน่วยงานที่เก่ียวข้อง 

4.2 ทำรายงานว ิจ ัยฉบ ับสมบูรณ เสนอต่อ
สำนักงานคณะกรรมการการวิจัยแห่งชาติ (วช.) 

4.5 แผนการดำเน ินงาน  มีการจ ัดก ิจกรรมการ
จัดการองค์ความรู้และสร้างมูลค่าต่อยอดการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์เครื ่องปั ้นดินเผาพื ้นบ้านนครศรีธรรมราช            
สู ่ส ินค้าหนึ ่งตำบลหนึ ่งผลิตภัณฑ์ โดยกำหนดกรอบ

แผนการดำเนินงานเป็น 9 กิจกรรม โดยมีรายละเอียด
ของการแต่ละกิจกรรม ดังนี้ 

4. 5 . 1  ก ิ จ ก ร รมที่  1 ประช ุ ม  ส ร ุ ปและ
ประสานงานเพื่อจัดกิจกรรมการถ่ายทอดองค์ความรู้กับ
ชุมชนมีแผนการดำเนินงานตามกิจกรรมดังนี้ 

1) ทบทวนและประมวลผลงานวิจัย
เดิม เพื่อวิเคราะห์องค์ความรู้สู่การถ่ายทอดเทคโนโลยี
ให้กับชุมชนกลุ่มเป้าหมาย โดยทำการทบทวนการจัด
กิจกรรมการถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชนกับกลุ่มเป้าหมาย
เดิมให้มีความรู้ทั้งระดับชุมชนและนักศึกษาเพื่อเตรียม
ความพร้อมสู่การถ่ายทอดสู ่กลุ่มเป้าหมายใหม่ โดยมี
ตัวชี้วัดของกิจกรรม คือ  

1.1) จำนวนของผู ้ประกอบการ
รายเดิมที่เข้าร่วมการทบทวนองค์ความรู้สู่การถ่ายทอด
เทคโนโลยีสู่ชุมชนกลุ่มเป้าหมายใหม่  

1.2 )  ค ว า ม พ ึ ง พ อ ใ จ ข อ ง
ผู้ประกอบการรายเดิมที่มีต่อการเข้าร่วมการทบทวนองค์
ความรู้สู่การถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชนกลุ่มเป้าหมาย
ใหม่ 

2) ประสานงานกับกลุ่มเป้าหมายใหม่ 
โดยดำเนินการประสานงานเพื่อการจัดกิจกรรมกับกลุ่ม
ชุมชนใหม่ โดยมีตัวชี้วัดของกิจกรรม คือ จำนวนของ
ผู้ประกอบการรายใหม่ที่เข้าร่วมการทบทวนองค์ความรู้สู่
การถ่ายทอดเทคโนโลยีสู ่ชุมชน ซึ ่งกำหนดไว้จำนวน              
3 ชุมชน รวม 60 คน 

4.5.2 กิจกรรมที่ 2 สร้างฐานข้อมูลการเจริญ 
เติบโตระดับฐานรากของชุมชน มีแผนการดำเนินงาน
ตามกิจกรรมดังนี้ 

1) จัดพบปะและหาความรู้ในสถานที่
จริง กับผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผาชุมชนกลุ่ม เป้าหมาย โดย
จัดพบปะผู ้ประกอบการและผู ้นำชุมชนกลุ ่มใหม่เพื่อ
ประสานงานการถ่ายทอดเทคโนโลยี โดยมีตัวชี้วัดของ
กิจกรรม คือ  
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1.1) จำนวนของผู ้ประกอบการ
รายเดิมและใหม่ที่เข้าร่วมการทบทวนองค์ความรู้สู่การ
ถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชน  

1.2) ข้อเสนอแนะและการตอบรับ 
การร่วมกิจกรรม  

1.3) ความพึงพอใจของจำนวนของ
ผู้ประกอบการรายเดิมและใหม่ที่เข้าร่วมการทบทวน           
องค์ความรู้สู่การถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชน 

2) ร่วมปรึกษาหารือกับผู้นำชุมชนและ
ส่วนราชการ เขตพื้นที่ถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชน  โดย
ร่วมปรึกษาหารือกับผู้นำชุมชนและเตรียมทำหนังสือ
ราชการเพื่อการเข้าสู่พื ้นที่ในการจัดกิจกรรมในระดับ
หมู่บ้าน โดยเข้าประสานงานกับผู้ใหญ่บ้าน กำนัน และ 
อบต.ปากพูน โดยมีตัวชี้วัดของกิจกรรม คือ  

2.1) จำนวนผู ้นำชุมชนและส่วน
ราชการที่เข้าร่วมกิจกรรม  

2.2) ความคิดเห็นของผู้นำชุมชน
และส่วนราชการที่เข้าร่วมกิจกรรม 

3) ประชุมนักศึกษาและนักวิจัยรุ่นใหม่ 
เพื่ออบรมการถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชน โดยจัดประชุม
นักศึกษาในระดับปริญญาตรีและโทเพื่อทำหน้าที่เป็น
แกนนำอบรมองค์ความรู ้ส ู ่ช ุมชน  โดยมีตัวชี ้ว ัดของ
กิจกรรม คือ  

3.1) จำนวนนักศึกษาและนักวิจัย
รุ่นใหม่ที่เข้าร่วมกิจกรรม  

3.2) ความพึงพอใจของนักศึกษา
และนักวิจัยรุ่นใหม่ที่เข้าร่วมกิจกรรม 

4.5.3 กิจกรรมที่ 3 พัฒนาระบบการจัดการ
และพัฒนาอาชีพผลิตเครื่องปั้นดินเผาแนวใหม่โดยการ
ตกแต ่งด ้วยด ินส ีท ้องถ ิ ่นสำหร ับประกอบก ิจการ
เครื่องปั้นดินเผาชุมชนเพื่อรองรับการผลิตสินค้าสำหรับ
แหล่งท่องเที่ยวในเขตภาคใต้ 2 ระดับ ได้แก่ ครัวเรือน 
และวิสาหกิจชุมชน มีแผนการดำเนินงานตามกิจกรรม
โดย สร้างฐานข้อมูลและพัฒนาระบบการจัดการและ

พัฒนาอาชีพผลิตเครื่องปั้นดินเผาสู่กลุ่มเป้าหมาย โดยมี
ตัวชี้วัดของกิจกรรม คือ  

1) จำนวนฐานข้อมูลจากอุตสาหกรรม
จังหวัดในเขตจังหวัดนครศรีธรรมราช และการสำรวจ
ภาคสนาม 

2) ประสิทธิภาพของฐานข้อมูล 
4.5.4 กิจกรรมที่ 4 สร้างกระบวนการถ่ายทอด

เทคโนโลยีการผลิตเครื่องปั้นดินเผาที่เหมาะสมกับชุมชน
และผู้ประกอบกิจการเครื่องปั้นดินเผาชุมชนโดยต่อยอด
องค์ความรู ้ เด ิม มีแผนการดำเนินงานตามกิจกรรม                
โดยสร้างกระบวนการถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิต
เครื่องปั้นดินเผาที่เหมาะสมกับชุมชน โดยมีตัวชี้วัดของ
กิจกรรม คือ  

1) จำนวนระบบการจัดการและพัฒนา
เครื่องปั้นดินเผาชุมชนจากการวิเคราะห์/ประมวลจาก
ผู้ประกอบการระดับเดียวกันทุกภูมิภาค  

2) ประสิทธิภาพของฐานข้อมูล 
4.5 .5 ก ิจกรรมที่  5 ประช ุมและวางแผน

ถ่ายทอดองค์ความรู้ทางวิชาการและแนวทางการต่อยอด
งานวิจัยสู่นักศึกษาสาขาวิชาเทคโนโลยีอุตสาหกรรมเพื่อ
ร่วมโครงการถ่ายทอดเทคโนโลยีสู ่ช ุมชน  มีแผนการ
ดำเนินงานตามกิจกรรมด้วยการจัดประชุมและกำหนด
แผนการถ่ายทอดองค์ความรู ้กับนักวิจ ัยรุ ่นใหม่และ
นักศึกษา โดยมีตัวชี้วัดของกิจกรรม คือ  

1) ข้อมูลการทดลองพัฒนาเครื ่องปั้น 
ดินเผาชุมชนที่เหมาะสมกับชุมชนในเขต กำหนดใหม่              
2 ชุดข้อมูล  

2) ต ้นแบบเคร ื ่องป ั ้นด ินเผาช ุมชน                   
ที่เหมาะสมกับชุมชนในเขตกำหนดใหม่ 2 รูปแบบ  

3) ประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
4.5.6 กิจกรรมที่ 6 ถ่ายทอดองค์ความรู้เดิมสู่

กลุ่มผู้ผลิตรายใหม่ มีแผนการดำเนินงานตามกิจกรรม
ด้วยการ ถ่ายทอดองค์ความรู้เดิมสู่กลุ่มผู้ผลิตรายใหม่  
โดยมีตัวชี้วัดของกิจกรรม คือ  
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1 )  โ คร งกา รจำลองการถ ่ ายทอด
เทคโนโลยีสู่ชุมชนกับกลุ่มตัวอย่าง 3 รอบ ได้แก่ รอบที่ 
1 จำนวน 6 ครัวเรือน จำนวน 10 คน และนักศึกษา             
ผู ้ร่วมโครงการ 10 คน รอบที ่ 2 จำนวน 8 ครัวเรือน 
จำนวน 14 คน และนักศึกษาผู้ร่วมโครงการ  14 คน 
และรอบที่ 3 จำนวน 6 ครัวเรือน จำนวน 16 คน และ
นักศึกษาผู้ร่วมโครงการ  18 คน  

2) ประสิทธิภาพของการปฏิบัติการของ
ผู ้เข้าร่วมโครงการจากการสร้างและพัฒนาเครื่องปั้น            
ดินเผาชุมชน  

3) จำนวนผ ู ้สนใจเข ้าร ่วมก ิจกรรม          
การถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชน 

4.5.7 กิจกรรมที่ 7 พัฒนาแนวทางการสร้าง
รายได้จากการผลิตเครื่องปั้นดินเผาของกลุ่มผู้ผลิตราย
ใหม่ มีแผนการดำเนินงานตามกิจกรรมด้วยการวางแผน
และพ ัฒนาแนวทางการสร ้างรายได ้จากการผลิต
เครื่องปั้นดินเผาของกลุ่มผู้ผลิตรายใหม่ โดยมีตัวชี้วัดของ
กิจกรรม คือ จำนวนผู้สนใจต่อยอดผลิตเครื่องปั้นดินเผา
เชิงพาณิชย์ การจดสินค้าชุมชน OTOP และการจำหน่าย
สินค้าที่มีมูลค่าเพิ่ม 

4.5.8 กิจกรรมที่ 8 ส่งเสริมและพัฒนาคุณภาพ
สินค้ากลุ่มพัฒนาใหม่ได้สามารถปรับระดับสินค้าชุมชน
ไม่น้อยกว่า 1 ระดับ มีแผนการดำเนินงานตามกิจกรรม
ด้วยการ ส่งเสริมและพัฒนาคุณภาพสินค้ากลุ่มพัฒนา
ใหม่ได้สามารถปรับระดับสินค้าชุมชน และการประเมิน
ความพึงพอใจที่มีต่อโครงการ โดยมีตัวชี้วัดของกิจกรรม 
คือ  

1) การจะทะเบียนสินค้าชุมชน/OTOP  
2) มูลค่ามวลรวมขอรายได้จากสินค้า

ชุมชนหลังได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้ 
4.5.9 ก ิจกรรมที ่  9  ประเม ินผลโครงการ                  

ม ีแผนการดำเนินงานตามกิจกรรมด้วยการจ ัดการ
นำเสนอผลงานโครงการ และผลงานการจดทะเบียน
สินค้า OTOP หรือสินค้าชุมชนของผู้ประกอบการที่เข้า
ร่วมโครงการ โดยมีตัวชี้วัดของกิจกรรม คือ  

1) ความคิดเห็นของผู้เข้าร่วมชมผลงาน
โครงการ  

2) จำนวนผลงานการจดทะเบียนสินค้า 
OTOP หรือสินค้าชุมชนของผู ้ประกอบการที ่เข้าร่วม
โครงการ  

3) ความพึงพอใจของผู ้ประกอบการ             
ที่เข้าร่วมโครงการหลังปิดโครงการ 
 

5. ผลการวิจัย 
ผลการจัดการองค์ความรู ้และสร้างข้อมูลต่อยอด            

การออกแบบผลิตภ ัณฑ์เคร ื ่องป ั ้นด ินเผาพื ้นบ ้าน
นครศรีธรรมราชสู ่ส ินค้าหนึ ่งตำบลหนึ ่งผลิตภัณฑ์                 
พบตามองค์ความรู้ที ่บ่งชี ้ โดยบุคลากรกลุ่มเป้าหมาย             
ทั้ง 4 ชุมชน รวม 40 คน มีคุณภาพตามกรอบกิจกรรม           
ท ี ่กำหนดตามตัวช ี ้ว ัดและสามารถข ับเคล ื ่อนงาน                
สร้างเครือข่าย และมีส่วนร่วมในการขับเคลื่อนในภารกิจ
อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล ทุกตัวชี้วัด ดังนี้ 

5.1 ฐานข้อมูลการประกอบอาชีพเครื่องปั้นดินเผา
ในเขตจังหวัดนครศรีธรรมราชและการจดทะเบียน
สินค้าชุมชน ฐานข้อมูลการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชน
ท้องถิ่นและกลุ่มสินค้าหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ผู ้ผลิต 
และผลิตภัณฑ์ในกลุ่มผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผากลุ่มใหม่ 
พบว่า 

5.1.1 จำนวนผู ้ผลิตเครื ่องปั ้นดินเผาระดับ
ชุมชนในเขตจังหวัดนครศรีธรรมราช จำนวน 40 ราย 
เข้าร ่วมกิจกรรมตามกรอบที ่กำหนด ประกอบด้วย             
(1) กลุ ่มศาลาบางปู หมู ่ที ่ 1 จำนวนสมาชิก 10 คน               
(2) กลุ่มปากพูน (บ้านหน้าสวน กม.4) จำนวนสมาชิก   
10 คน (3) กลุ่มบ้านมะยิง จำนวนสมาชิก 10 คน และ 
(4) กลุ่มชุมชนสักงามและบ้านศาลาบางปู (ของชำร่วย) 
จำนวนสมาชิก 9 คน  

5.1.2 ผู้จำหน่ายเครื่องปั้นดินเผาระดับชุมชนใน
เขตจังหวัดนครศรีธรรมราชรายใหม่ จำนวน 7 ราย                 
มีการดำเนินการผลิตเครื่องปั้นดินผาตามรูปแบบที่ได้
ถ่ายทอดองค์ความรู้ในเชิงพาณิชย์  
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5.1.3 หน่วยงานที่รับผิดชอบผูผ้ลติและจำหนา่ย
เครื ่องปั ้นดินเผาระดับชุมชนในเขตจังหวัดนครศรี -            
ธรรมราช จำนวน 5 หน่วยงาน ร่วมดำเนินการสายต่อ
นโยบายจังหวัดที่มีต่อกลุ่มผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผาชุมชน
ในจังหวัดนครศรีธรรมราช  

5. 2  ระบบการจ ัดการและพ ัฒนาเคร ื ่ องปั้น            
ดินเผาชุมชนเพื่อรองรับการผลิตสินค้าสำหรับแหล่ง
ท่องเที่ยวในเขตภาคใต้ พบว่า 

5.2.1 ผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผาระดับชุมชนใน
เขตจังหวัดนครศรีธรรมราชจำนวน 40 ราย ให้ฐานข้อมูล
เบื้องต้นสำหรับการเป็นผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผาชุมชนใน
จังหวัดนครศรีธรรมราชที่ประสงค์พัฒนาสู่สินค้าหนึ่ง
ตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 

5.2.2 ผู้จำหน่ายเครื่องปั้นดินเผาระดับชุมชน 
ในเขตจ ังหวัดนครศร ีธรรมราช จำนวน 7  ราย ให้
ฐานข ้อม ูล เบ ื ้ องต ้นสำหร ับการเป ็นผ ู ้ จำหน ่ าย
เครื ่องปั ้นดินเผาชุมชนในจังหวัดนครศรีธรรมราช            
เพื่อรองรับการท่องเที่ยวในเขตภาคใต้ 

5.2.3 ระดับคุณภาพของระบบการจัดการ
แ ล ะ ผ ล ิ ต เ ค ร ื ่ อ ง ป ั ้ น ด ิ น เ ผ า ช ุ ม ช น ใ น จ ั ง ห วั ด
นครศรีธรรมราช ได้รับการตรวจสอบจากหน่วยงาน
ราชการของรัฐในจ ังหวัดนครศรีธรรมราช จำนวน            
5 หน่วยงานเพื่อเตรียมการสู่การดำเนินงานสินค้าชุมชน 

5.3 กิจกรรมการถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชน พบว่า 
5.3.1 ร้อยละ 80 ของจำนวนผู้กลุ่มเป้าหมาย 

50 ราย เข้าร ่วมกิจกรรมตามโครงการ โดยจำนวน         
ที่หายไปเกิดจากกลุ่มมีสมาชิกผลิตเครื่องปั้นดินเผาน้อย
และหลายคนเดินทางไปประกอบอาชีพนอกพื้นที่ระหว่าง
การจัดกิจกรรมของโครงการ 

5.3.2 ระดับความพึงพอใจของผู้ร่วมกิจกรรม
ตามกิจกรรมย่อยที่ 1 การจัดการองค์ความรู้และสร้าง
มูลค่าต่อยอดการออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา
พื้นบ้านนครศรีธรรมราชสู่สินค้าหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภณัฑ์ 
ภายใต้โครงการ “Research for Community วิจัยเพื่อ

ชุมชนสังคม” พบว่าร้อยละ 100 ของผู้เข้าร่วมโครงการมี
ความพึงพอใจในระดับมากที่สุด (X̅ = 5.00, SD. = 0.00)  

5.4 แผนพัฒนาและสร้างผู้ประกอบการรุ่นใหม่รุ่น
ใหม่จากโครงการ พบว่า  

5.4.1 จำนวนของผู้จดทะเบียนสินค้าชุมชนจาก
ผู้ผลิต 10 ราย พบว่าจดทะเบียนสินค้าชุมชน จำนวน            
7 ราย คิดเป็นร้อยละ 70.00 

5.4.2 ระดับเพิ ่มขึ ้นของสินค้า OTOP ของ
ผู้ผลิตที่เข้าร่วมโครงการภายหลังการปิดโครงการเพิ่มขึ้น
คิดเป็นร้อยละ 100 จากจำนวน 4 ชุมชนมีการเข้าสู่
กระบวนการจดทะเบียนสินค้าหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์
ทั้ง 4 ชุมชน 

5.4.3 มูลค่าเพิ่มจากการจำหน่ายสินค้าที่มีผล
ต่อเนื่องจากการเข้าร่วมโครงการมีเพิ่มขึ้นกว่าร้อยละ 
29.50 โดยเบื้องต้นการจำหน่ายสินค้าของทั้ง 4 ชุมชน 
เปรียบเทียบก่อนและหลังการร่วมกิจกรรมและผลิต
สินค้าตามรูปแบบที่ได้เข้าร่วมกิจกรรม โดยประมาณ            
มีดังตารางที่ 1 
ตารางที่ 1 แสดงมูลคา่การจำหน่ายสนิค้าของทั้ง                    

4 ชุมชน เปรียบเทียบก่อนและหลังการร่วม
กิจกรรมและผลิตสินคา้ตามรปูแบบทีไ่ด้เข้า
ร่วมกิจกรรม 

กลุ่มชุมชน มูลค่าต่อเดือน (บาท) 
ก่อน 

ร่วมกิจกรรม 
หลัง 

ร่วมกิจกรรม 
1. กลุ่มศาลาบางปู หมู่ท่ี 1 26,000 32,000 
2. กลุ่มปากพูน (บ้านหน้า
สวน กม.4) 

45,000 62,000 

3. กลุ่มบ้านมะยิง 28,000 35,000 
4. กลุ่มชุมชนสักงาม และ
บ้านศาลาบางปู 

40,000 51,000 

รวม 139,000 180,000 
เฉลี่ย 34,750 45,000 

ร้อยละ 100.00 129.50 
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5.5 ความพึงพอใจการจัดการอบรมและสอบถาม
ความคิดเห็นก่อนการเข้าการอบรมและหลังการอบรม
ทั้ง 4 ชุมชน พบว่า  

5.5.1 ด้านเนื้อหา ผู้เข้ารับการอบรมมีความคิด
พึงพอใจ โดยเฉลี่ยในระดับมากที่สุด (X̅ = 4.75, S.D. = 
0.40) ซึ ่งในประเด็นที ่  3 เน ื ้อหาขององค ์ความรู ้มี
ความสำคัญและจำเป็นต่อการสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่ม
แก่ผลิตภัณฑ์ชุมชน มีความพึงพอใจสูงสุด (X̅ = 5.00, 
S.D. = 0.00) 

5.5.2 ด้านกระบวนการ ผู ้เข้ารับการอบรม              
มีความคิดพึงพอใจ โดยเฉลี่ยในระดับมากที่สุด ( X̅ = 
4.65, S.D. = 0.40) ซึ่งในประเด็นที่ 4 กระบวนการและ
การจัดการความรู้มีความเหมาะสมกับเนื้อหามีความพึง
พอใจสูงสุด (X̅ = 4.90, S.D. = 0.30) 

5.5.3 ด้านสภาพแวดล้อมและสื ่อประกอบ           
ผู้เข้ารับการอบรมมีความคิดพึงพอใจ โดยเฉลี่ยในระดับ
มากที่สุด (X̅ = 4.70, S.D. = 0.50) ซึ่งในประเด็นที่ 4 
บรรยากาศในการพัฒนาเอื้ออำนวยต่อการเรียนรู้ของ
สมาชิกชุมชน มีความพึงพอใจสูงสุด (X̅ = 5.00, S.D. = 
0.00)  

5.5.4 ด้านผลที่ได้จากการดำเนินการจัดการ
ความรู้ ผู้เข้ารับการอบรมมีความคิดพึงพอใจ โดยเฉลี่ย
ในระด ับมากท ี ่ส ุด ( X̅ = 4.90 , S.D. = 0.25 ) ซ ึ ่ งใน
ประเด็นที่ 2 ผลที่เกิดจากการดำเนินการ การจัดการ
ความรู้ส่งผลให้เกิดประสิทธิผลในการสร้างคุณค่าและ
มูลค่าเพิ ่มแก่ผลิตภัณฑ์ มีความพึงพอใจสูงสุด (X̅ = 
5.00, S.D. = 0.00) แสดงให้เห็นว่า ผู้เข้าร่วมฝึกอบรมมี
ความรู้หลังการอบรมมีความรู้เพิ่มขึ้น ซึ่งจัดอยู่ในระดับ       
ดีมาก 

 

6. อภิปรายผลและสรุปผลการวิจัย  
จากการพัฒนากลุ่มผู้ประกอบการเครื่องปั้นดินเผา

ชุมชนกลุ่มเป้าหมาย โดยการจัดการสนทนากลุ่มย่อย
ชุมชนต้นแบบจากการวิจัยเดิม 1 กลุ่ม เพื่อพัฒนาต่อ
ยอดองค์ความรู้สู้กลุ ่มผลิตภัณฑ์รายใหม่ และร่วมการ
สนทนากับผู้ประกอบการรายใหม่ที่เข้ารับการถ่ายทอด

เทคโนโลยีการจัดการความรู้ทางด้านการผลิตผลิตภัณฑ์
เครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้านนครศรีธรรมราช และพบว่า 

6.1 ผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผาระดับชุมชนในเขตจังหวัด
นครศรีธรรมราชได้ให้ฐานข้อมูลเบื้องต้นสำหรับการเป็น
ผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผาชุมชนเพื่อพัฒนาสู่สนิค้าหนึ่งตำบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์ และผู้จำหน่ายเครื่องปั้นดินเผาระดับ
ชุมชนให้ฐานข้อมูลเบื้องต้นสำหรับการเป็นผู้จำหน่าย
เครื่องปั้นดินเผาชุมชนในจังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อ
รองรับการท่องเที่ยวในเขตภาคใต้อย่างครบถ้วน อาจจะ
เป็นเพราะว ่าคนในช ุมชนมีความมุ ่งม ั ่นและสนใจ            
ในกิจกรรมที่จะสามารถเสนอข้อมูลที่จะนำไปพัฒนาการ
ประกอบกิจการในชุมชขนให้เข้มแข็ง เสริมรายได้ที่มั่นคง
ในชุมชนและช่วยสร้างความหวังให้คนรุ่นใหม่มีอาชีพ             
ที่มั่นคงในชุมชนภายหลังวิกฤตโรคระบายและการกลับ
จากเมื่อหลวงของคนรุ่นใหม่มาอาศัยในชุมชนบ้านเกิด 
ทำให้รายได้ของชุมชนลดน้อยลงการสร้างอาชีพและเกิด
รายได้ในชุมชนจึงเป็นทางเลือกที่ชุมชนสนใจและร่วมมือ
กันให้ข้อมูลอย่างเต็มใจ สอดคล้องกับบทความวิชาการ
ของ พัฒน์กมล อ่อนสำล ี[8] ซึ่งได้เขียนบทความเก่ียวกบั
การปรับตัวของวิสาหกิจชุมชนในสภาวะการแพร่ระบาด
ของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 และกล่าวไว้ว่าหาก
วิสาหกิจชุมชนมีการปรับตัวก็จะเป็นผู้อยู่รอด และเป็นผู้
พยุงเศรษฐกิจระดับมหภาคได้ การปรับตัวทางการตลาด 
และหันมาทำการตลาดแบบออนไลน์จะเป็นทางเลือก
หนึ่ง สอดคล้องกับงานวิจัยของ นฤมล อนุสนธิ์พัฒน์ 
และชเนตตี พุ่มพฤกษ์ [9] ซึ่งได้ศึกษาทางรอดและแนว
ทางการปรับตัวของวิสาหกิจ ชุมชนแนววิถีใหม่หลังวิกฤติ 
COVID-19 ของไทย และสรุปว่า ทางรอดด้านการจัด 
การรวมกลุ่มกันในรูปแบบวิสาหกิจชุมชน มุ่งผลิตสินค้า            
ท ี ่แปลกใหม่ และมุ ่งพัฒนาคนในชุมชนให้สามารถ
ผลิตภัณฑ์ว ิสาหกิจช ุมชนด้วยอัตล ักษณ์ที ่โดดเด่น 
สามารถจำหน่ายผลิตภัณฑ์ได้หลายช่องทาง เช่นเดียวกับ
งานวิจัยของ จิรัชญา ศุขโภคา [10] ซึ่งได้วิจัยเกี่ยวกับ
ศักยภาพในการจัดการการเปลี่ยนแปลงเพื่อการพัฒนา
วิสาหกิจชุมชนอย่างยั ่งยืนและพบว่า ผู ้ประกอบการ
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ว ิสาหกิจช ุมชนยุคใหม่ ม ีอ ิทธ ิพลทางตรงเช ิงบวก          
ต่อศักยภาพการจัดการการเปลี่ยนแปลงวิสาหกิจชุมชน
เพื่อไปใช้ในประกอบการกำหนดนโยบาย วางแผน และ
กำหนดความร ับผ ิดชอบด้านการพัฒนา  ศักยภาพ             
การจัดการการเปลี ่ยนแปลงวิสาหกิจชุมชนอย่างเป็น
ระบบและเป็นรูปธรรม เช่นเดียวกับงานวิจัยของ สุจินันท์ 
ใจแก้ว [11] ซึ ่งได้ว ิจ ัยเกี ่ยวกับทิศทางการผลิตและ
การตลาดเครื่องปั ้นดินเผา จังหวัดอุบลราชธานี  และ
พบว ่าอาช ีพการผล ิตเคร ื ่องป ั ้นด ินเผา  ในจ ังหวัด
อุบลราชธานี ยังถือเป็นอาชีพที่สามารถสืบทอดไปสู่คน
รุ่นหลังให้เกิดความมั่นคงในอาชีพ และส่งผลต่อคุณภาพ
ชีวิตที่ดีต่อครอบครัวได้ 

6.2 ระดับความพึงพอใจของผู้ร่วมกิจกรรมตามการ
จัดการองค์ความรู้และสร้างมูลค่าต่อยอดการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์เครื ่องปั ้นดินเผาพื ้นบ้านนครศรีธรรมราช             
ส ู ่ส ินค้าหนึ ่งตำบลหนึ ่งผลิตภัณฑ์  ภายใต้โครงการ 
Research for Community วิจัยเพื่อชุมชนสังคม พบว่า
ร้อยละ 100 ของผู้เข้าร่วมโครงการมีความพึงพอใจใน
ระดับมากที่สุด (X̅ = 5.00, SD. = 0.00) และจำนวนของ
ผู้จดทะเบียนสินค้าชุมชนจากผู้ผลิต 10 ราย พบว่าจด
ทะเบียนสินค้าชุมชน จำนวน 7 ราย คิดเป็นร้อยละ 
70.00 อาจเป็นเพราะกิจกรรมที่จัดขึ้นในโครงการเป็น
การนำความรู ้เดิมที่ผู ้ประกอบการได้มีประสบการณ์
ร่วมกันมาแล้วและมีการเตรียมความพร้อมทั้งกับคนใน
ชุมชน หน่วยงานท้องถิ่น และภาครัฐอย่างต่อเนื่อง มีการ
เข้าไปร่วมกิจกรรมในพื ้นที ่อย ู ่อย ่างสม่ำเสมอและ
กิจกรรมสอดคล้องกับความคิด วัฒนธรรม และวิถีชีวิต
ของคนในชุมชน ทำให้ชุมชนร่วมกิจกรรมกันอย่างมี
ความสุข สอดคล้องกับงานวิจัยของ สมบูรณ์ นิยม [12] 
ซึ ่งได ้ศ ึกษาและพัฒนาแผนงานการส่งเสริมการนำ
นวัตกรรมไปใช้ประโยชน์ในพื้นที่เพื่อพัฒนาสังคมและ
ชุมชน โดยถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับชุมชนเกี่ยวกับการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์น้ำส้มโอพร้อมดื่มด้วยการฆ่าเชื้อแบบ
พาสเจอไรซ์และการบรรจุร้อน เพื่อเพิ่มมูลค่าส้มโอท่า
ข่อยในจังหวัดนครสวรรค์ และพบว่าจากการจัดอบรม

เชิงปฏิบัติการชุมชนตอบสนองการเร ียนรู ้ได ้ด ีและ
สามารถพึ่งพาตนเองได้โดยใช้ทรัพยากรในชุมชนให้เกิด
ประโยชน์สูงสุดอย่างยั ่งยืนชุมชนได้มีการนําวัตถุดิบ             
ที่เป็นอัตลักษณ์เด่นของชุมชนมาเพิ่มมูลค่าได้  

6.3 ระดับเพิ ่มขึ ้นของสินค้า OTOP ของผู ้ผลิต                
ที่เข้าร่วมโครงการภายหลังการปิดโครงการเพิ่มขึ้นคิด
เป ็นร ้อยละ 100 จากจำนวน 4 ช ุมชนมีการเข้าสู่
กระบวนการจดทะเบียนสินค้าหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์  
และมูลค่าเพิ่มจากการจำหน่ายสินค้าที่มีผลต่อเนื่องจาก
การเข ้าร่วมโครงการม ี เพ ิ ่มข ึ ้นกว ่าร ้อยละ 29.50                    
ซ ึ ่งเพิ ่มขึ ้นอย่างมีน ัยสำคัญ อาจจะเป้นเพราะการ
ปรับปรุงกระบวนการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่
สามารถสร้างทางเลือกให้กับผู้บริโภคและชุมชนผู้ผลิต
เข้าใจกลไกและความต้องการของตลาดเพิ่มขึ้นด้วยการ
แนะแนวทางการปรับปรุงทั้งคุณภาพ กระบวนการผลิต 
และการตลาด โดยผ่านการจดทะเบียนเป็นสินค้าหนึ่ง
ตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ทำให้ผู้บริโภคเชื่อมั่นในสินค้าเพิ่ม
มากยิ่งขึ้น สอดคล้องกับงานวิจัยของ ศิวดล อมาตยกุล 
[13] ซึ่งได้วิจัยเรื ่อง การพัฒนาเครือข่ายผู้ประกอบการ
ผลิตภัณฑ์OTOP เพื ่อส่งเสริม การท่องเที ่ยวของบ้าน            
ห้วยห้อม อำเภอแม่ลาน้อย จังหวัดแม่ฮ่องสอน และพบว่า
ชุมชนสามารถสร้างรายได้เพิ่มขึ้นจากการนำผลิตภัณฑ์
หนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของตนไปวางจำหน่ายอีกชุมชน
หนึ ่ง สนับสนุน แลกเปลี่ยนผลิตภัณฑ์กันและกัน เพื่อ
โอกาสในการพัฒนาเครือข่ายการท่องเที่ยวหนึ่งตำบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ของบ้านห้วยห้อมให้กระจายไปชุมชนต่าง ๆ 
 

7. ข้อเสนอแนะ 
7.1 ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 

7.1.1 การจัดกิจกรรมควรมีการกำหนดระยะเวลา
และการดำเนินงานที่แน่นอนผ่านการจัดการอย่างเป็น
ระบบโดยอาศัยการเชื ่อมโยงกับหน่วยงานต่าง ๆ ให้
ครอบคลุม 

7.1.2 การดำเนินงานควรกำหนดตามช่วงฤดูกาล
ซึ่งระบบการผลิตมีผลสภาพแวดล้อมอย่างมากจากการ
ผลิตต้องอาศัยการใช้สภาพอากาศ 
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7.1.3 ควรมีการร่วมมือกับหน่วยงานรัฐในกลุ่ม
อุตสาหกรรมเพื่อให้เกิดการเชื่อมโยงกับการตลาดและการ
กำหนดมาตรฐานผลิตภัณฑ์ทางอุตสาหกรรม 

7.1.4 การกำหนดงบประมาณของโครงการควรมี
การกำหนดงวดงานให้สอดคล้องกับการจัดกิจกรรม                  
ที่แท้จริงเพื่อให้สอดคล้องกับกิจกรรมที่จัด 

7.2 ข้อเสนอแนะเพื่อเป็นแนวทางการพัฒนาเพื่อ
ขยายผลต่อไป   

การขยายผลเพ ื ่ อต ่ อยอดองค ์ ความร ู ้ มี              
แนวทางการกำหนดในการพัฒนาวิทยากรชุมชนเพื่อเป็น
ต้นแบบของผู ้ประกอบการโดยเน้นให้ผ ู ้ประกอบการ             
รุ่นใหม่เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรม เพื่อให้เกิดแนวคิดใหม่ในการ
พัฒนารูปแบบ คุณภาพ และระบบการผลิตที่เหมาะสม
และสอดคล้องกับการผลิตตามแนวทางใหม่ ทำให้เกิด
มูลค่าและตรงตามความต้องการของผู้ร่วมกิจกรรมของ
ชุมชนและต้องการสืบต่อในการถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่
สมาชิกในกลุ่ม  
 

8. กิตติกรรมประกาศ 
งานวิจัย การจัดการองค์ความรู้และสร้างมูลค่าต่อยอด

การออกแบบผล ิตภ ัณฑ ์ เคร ื ่องป ั ้นด ินเผาพ ื ้นบ ้าน
นครศรีธรรมราชสู่สินค้าหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ภายใต้
โครงการ “Research for Community วิจัยเพื ่อชุมชน
สังคม” เป็นการต่อยอดจากงานวิจัยที่ประสบความสำเร็จ
จากงบประมาณการวิจัย เรื่อง “การพัฒนาเครื่องปั้น ดิน
เผาพื ้นบ้านนครศรีธรรมราชสู ่ส ินค้าหนึ ่งตำบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ : กรณีศ ึกษา ช ุมชนบ้านมะยิ ง” โดยได้รับ
ทุนอุดหนุนจากเครือข่ายการวิจ ัยและนวัตกรรมเพื่อ
ถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชนฐานราก สกอ. ภาคใต้ตอนบน 
สำนักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา ปีงบประมาณ 
2557 และชุดองค์ความรู้ เรื่อง “การเพิ่มศักยภาพ มูลค่า 
และคุณค่าของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวในพื้นที่อีสาน” โดย
ผู้ช่วยศาสตราจารย์อินทิรา ซาฮีร์ และคณะ สนับสนุนโดย
สำนักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) และสำนักงาน
กองทุนสนับสนุนการวิจ ัย (สกว.) งบประมาณ 2558        
ซึ่งผู้วิจัยขอขอบคุณมา ณ โอกาสนี้ 
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